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! ! ! !恒隆广场的路易威登，改头换
面了。开幕之际，嘉宾排队进，明星
扎堆来，盛况空前。
明星不论大小，捧场一样用力。

一，不会是白来；二，是真心喜欢。嫁
鸡随鸡嫁狗随狗，能被明星拎着的
包包当然就是大牌，能当 !"嘉宾
那也一定是个范儿。
名牌或明星，如今还信守酒香

不怕巷子深的，不多。他们的 #$%

里，都染了作秀造势的基因，彼此勾
肩搭背，狐虎之威，是各取所需。
路易威登这样的名牌，有理由

继续搞大，因为国人太爱名牌。经济
增速减缓，有些人看衰中国，但全世
界的奢侈品，仍一律为中国叫好。这
样评价，并非一厢情愿：只要国人还
热衷于面子，只要炫富、攀比的势头
不减，只要送礼的“刚需”照旧，膨胀
的中国奢侈品市场，几百年不遇，哪
能轻易就掉了链儿？
名牌或名人，何以功成名就、经

久不衰：除了面子够酷，里子同样要
好，否则一遇风雨，里子便原形毕
露，破绽百出。
表里如一，面子才久；表里不

一，终究破相。名牌如此，名人如此，
冷眼天下万物，其实皆如此。

面子，从哪里来？
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