
英纳格最新广告曝光
影帝张涵予型游布拉格

奥利奥与
肯德基

一起放飞童真

编辑/杨晓晖 视觉/戚黎明
新民晚报2012.7.27星期五 E-mail：xmss@wxjt.com.cn !"#

品牌橱窗

! ! ! !今年六一，卡夫与肯德基通过线上网
络活动，店内生日蛋糕的样品派发，以及
!!"#广告的强势宣传联合庆祝了这个童
真的节日。

在腾讯的网络平台上，吸引了超过
$%&万人次参加这档六一活动。在肯德基
门店中，赠送奥利奥生日蛋糕三片装的六
一亲子餐的销售更是创造了肯德基的销量
新高。而长达两周的 !!"#黄金时段的广
告，则把活动带上了另一高峰。活动之后，
大家在网上议论纷纷，并在微博上晒出了
参与的照片。
本次活动是两大国际餐饮巨头的强强

联合，为奥利奥一百周年献上了又一厚礼。

! ! ! !英纳格今年以品牌主题“超越时间，成就
非凡”为广告概念，远赴与英纳格同样历史悠
久、绚丽夺目的布拉格为拍摄场地。布拉格拥
有各个历史时期、各种风格的建筑，从罗马式、
哥特式建筑、文艺复兴、巴洛克、洛可可、新古
典主义、新艺术运动风格到立体派和超现代主
义等，与英纳格腕表拥有卓越品质但又款式时
尚多变同出一辙。而影帝张涵予独特皇者气
派、充满内涵魅力及富品味的个性，与二者成
为完美绝配，于这辑广告中爆发出慑人气势。

广告中的张涵予化身成一位风度翩翩、时
尚型格的贵族绅士漫游布拉格，突显出影帝尊
贵身份及其杰出成就。造型师特意找来由多位
国际名师服装来突显张涵予强烈个性，一改他
以往形象，破格地用上各种特别图案及颜色来
配衬造型，加上英纳格多款从未曝光的新款腕
表，为广告带来最大亮点，与这个璀璨城市产
生出动人景象。

广告中展示出英纳格将于下半年推出革
命性创意系列，颠覆腕表传统概念。例如以优

雅流线型为设计主轴、配以精致表盘及独特指
针，整体变得更流畅优美；细致风格加上精艺
手工，制造出的坊间少有高雅精巧的机械对
表。接着另一款刚好相反，以充满质感而分量
十足为腕表主题，展现出豪爽才情一面；配戴
者可同时感受到石英表简便操作、但又能感受
犹如机械表般质感的双重体验。还有以现今流
行陶瓷物料配上最新设计腕表系列等，必定让
人亮眼倾注，非凡成就配合彰显身价腕表才能
成为完美一章。

! ! ! ! '&$'年 (月 )日，柏林!*+,-./ '&$0春夏系列亮
相 1/2.3 .43 15--2/ 柏林时装展，以购物街为背景，进
行了街头时装秀等一系列的表演活动。 同时，*+,-./
位于该购物街上，成立了一家女装专卖店，专为女性量
身定制专属 *+,-./的丹宁服饰。

展会上，通过三场不同风格的品牌表演，让观众更
贴近，更直观地了解产品 678的每一部分。在 *+,-./

'&$0 春夏系列，街头时装秀中，国际超模 8/9:;4.

<5=2 和著名演员 !.>2? @.43/A 作为 *+,-./ 的全新
代言人坐在前排观赏表演。*+,-./现场展出的高级定
制工作室，完美诠释了品牌的精湛工艺和极致剪裁。从
布料编织到裁剪式样，每个环节都由定制工作室的工
匠们亲手完成。同时，*+,-./ 女装专卖店店内还进行
了一场专门的女装秀，集中体现 *+,-./女士系列。

*+,-./ '&$0春夏系列的诸多亮点被完美展现于
不同的表演中，其中包括 *+,-./ B>C;;3 和 !;4-;5/

D9-女装系列的新式简约风格。!;4-;5/ D9-系列专为沙
漏形体型的女性量身打造，推出全新设计。本季以修身
和简约风格为主，特别为男士提供更多修身选择，全新
推出 @;C ".E2/23系列，采用了低腰锥形裤剪裁，让腿
部线条看起来更加苗条。

'&$0春夏系列展出之余，*+,-./在 1/2.3 .43 15--2/

展会上提出了完全针对女性顾客的全新零售概念，体现
*+,-./在女装系列的发展与革新———*+,-./ 女装专卖
店。 *+,-./作为丹宁专家，女装系列裁剪精准，设计完美。
女装专卖店的设立，再次奠定了*+,-./在丹宁界的领先地
位，为女性顾客提供高超的定制工艺，完美贴合你的身形。

! ! ! !实力传播权威发布《'&$'年 F'全球广告
市场预测报告》，预测 '&$' 年全球广告支出
将增长 )G0H，比三月预测的 )GIH略有下降；
到 '&$'年末，全球广告市场支出将达到 J&'&

亿美元。'&$0 和 '&$) 年的预测增长率分别
为 JG0H 和 %G$H。

今年第一项重大体育赛事欧洲杯已在波
兰和乌克兰开赛，之后是七月底和八月将在
英国举行的奥运会。这些四年一次的赛事以
及美国大选为全球广告支出提供了定期刺
激，被称为“四年效应”。预计从六月初到十一
月初的五个月中，这些赛事和选举将为全球
广告市场贡献 %0 亿美元。广告支出增长预

计将从六月起开始提速。
'&$'年亚太区广告支出仍强势增长，经

过 '&$$ 年日本、泰国的灾后重建，增长趋势
较突出的是中国和印尼。这些国家的广告支
出增长弥补了澳纽、新加坡、台湾广告支出的
下滑。

'&$$K'&$)年，电视广告将占全球新增广
告的 )'H，仅次于互联网。虽然与以往相比观
众可选择的渠道变多，但电视上播出的大型活
动还是会吸引众多观众。预计这些引人瞩目的
四年一度的赛事和选举经电视播出后，可使电
视广告在 '&$' 年的广告支出份额提高至
)&G)H。
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