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友情提示!老凤祥名品楼四楼设有陆莲莲大师工作室提供高端珠宝首饰设计"定制服务#

老凤祥名品楼地址!南京东路 !"#号 电话!$%"&'(!%''##
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! ! ! ! ! ! ! !青花料乃和田玉中特殊而珍贵
的料种。其色多如泼墨的山水画，意境深
远，从而成为了雕刻工艺师们最爱的俏色
雕刻原料。青花籽料，更是因其如梦似幻
的质地而闻名。黑即是浓墨油润乌亮，白
也似云雾细腻缠绵……

要寻觅相同质地的青花籽料手玩件
与玉镯的搭配，难能可贵。犹如一段中国
古典水墨画风格的爱情。于烟雨蒙蒙的古
巷中相识，从此日日携手，升起袅袅炊烟，
相依相伴……待到繁华落尽，谈起一切世

事都已云淡风轻。唯有这质地清雅的青花
籽玉，见证共食人间烟火的亲切，还有这
超凡脱俗的浪漫爱情……
老凤祥百年传承，伴您识玉、赏玉、玩

玉，难抵时代更迭，但求古韵犹存。

从中国风到中国梦（八）
———老凤祥的品牌推广策略

! ! ! !跨越三个世纪的老凤祥，有着悠久的历
史和充满含金量的品牌价值。然而，这块金色
的招牌并不是一朝一夕建成的，口碑的树立
与提升品牌的市场推广策略密不可分。
经过多年的转型发展、尤其是近!"年的华

丽转身，老凤祥的推广策略受到企业发展战略
的潜移默化，越来越重视文化内涵。市场推广
从传统到现代，从单一到全方位，效果颇佳。

品牌越做越大
老凤祥首席发言人王恩生有几句心

得———#$%$越做越小，品牌越做越大；荣誉越
做越少，价值越做越高；广告越做越软，效果
越做越好。他解释说，!&多年来老凤祥几乎囊
括了所有的高规格荣誉，比如中华老字号等。
过去，这些荣誉大多被一一列举，然而随着岁
月的流逝，老凤祥的品牌符号越来越精简，如
今只剩一个金色凤凰的 #$%$，再加“'()*+

!,-,”。“不需要那么多荣誉，我就是当然的老
字号！”这，就是老凤祥人的骄傲与自信。

广告日益增加
作为珠宝首饰这一竞争性行业，广告是重

要的推广手段。上世纪.&年代初期，老凤祥开
始进行广告宣传，从一开始的浅尝辄止逐渐发
展到全年投放，每年的广告预算也在增加。

比如，老凤祥长期与新民晚报合作设立
“新投资”栏目，介绍宝玉石知识、老凤祥的品
牌故事、成功案例和大师作品等。这一栏目吸
引了许多读者，不少人将每期报纸都剪下收藏。
每当老凤祥举行消费者活动时，总有市民拿着
报纸寻上门来：“阿拉是忠实读者，也是忠实消
费者。”最近，老凤祥又与晚报合作，冠名花卉
节，将服务送进了公园的会展第一线。再如，老
凤祥与电视媒体的合作也很密切。在第一财经
频道，老凤祥相继开设了“百宝箱”“寻宝记”等
栏目，将社会公益进行到底。老凤祥还特别支
持文化产业，对电视节、电影节都鼎力相助。

推广手段丰富
除了广告投放外，老凤祥的市场推广策

略还有许多。例如，老凤祥与国际铂金协会和
世界黄金协会合作，连续六年将本土设计师
们的得意作品带到首饰文化节，同时将意大
利、法国、英国等高端设计作品带回，与民族
品牌首饰同台竞技，缩短民族品牌和世界品
牌间的距离。

/(0营销则将高端消费者请进了五星级
宾馆，对店铺营销进行升级。而在上海女足危
难之际，是老凤祥及时伸出援手，支持铿锵玫
瑰继续打造上海的名片。
老凤祥与文化产业的密切联系还体现在

代言人的选择上。赵雅芝是观众们非常熟悉
喜爱的明星，她的柔美气质与中国传统文化、
审美不谋而合。老凤祥为她量身定做了“!12

周年民族品牌欢乐中国行”活动，缩短了“女
神”与消费者的距离。

在传承中创新，在创新中发展，这句企业发
展战略的口号，同样也可以诠释老凤祥的市场
推广策略。老凤祥始终认为，珠宝首饰并不是传
统加工产业，而是文化创意产业，也是现代服务
产业（比如高级定制等），
因此推广策略也应不断
变化，追求新意。辛矣

本栏目由$老凤祥%倾情呈现 本期顾问!上海老凤祥有限公司首席发言人 王恩生
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! ! 南京路新世界城 . 楼推出了羽绒服
反季优惠大酬宾活动，全场 " 折起，羽绒
服最低 .. 元。款式繁多，尺码齐全，并有
加大加肥码，还有各类羽绒小件及丝绸围
巾参展。

现买现充的鹅绒被有旧翻新项目，.23
的白鹅绒 4折起，一条 !公斤 .23白鹅绒，

"5"米!"6-米，1&支全棉被仅售 !.&&元。价
格优惠的桑蚕丝被也有供应。

本商场营业至 "&!-年 4月 4!日结束，
将移至南京东路 1.&号上海时装商店五楼，
请新老客户相互转告，欢迎光顾。新世界城 ,

楼地址!上海市南京西路 %-'#号&轨交 ""%"

#号线人民广场站 ",号出口'

! !日前，致力打造至美产
品的科技厂商 7007发布了
其在 -8时代的第一款旗舰
产品 7007 9:;< =。支持五
模十频双 -8 网络的 7007

9:;< =，独有迅速、安全的
“/77*闪充”技术，只需 4&

分钟时间即可将 7007 9:;<

= 的电量从 & 恢复到 =2>，
充电 2分钟就可以让 9:;< =

保持通话 "个小时。同时，
7007 9:;< =还开发了智能
全端式五级安全防护技术，
并为“/77*闪充”特别定制
了包括电池、适配器、数据
线、电路、接口等在内的核心
部件。

7007 独创的“0( 原画
引擎 "6&”率先采用了全新
的 '$;? 第二代堆栈式摄像
头，软硬件结合的图形处理
方案使得手机拍照具备了
超高信噪比和超强图形计
算能力，最终实现了超清画
质、大画幅输出、多帧降噪
等新功能。而沿承 9:;< 2

的屏息美学设计机身和极
致细腻的超极屏 "6& 令感
官体验再度飞跃；首次用在
手机上的格莱美专业级
@ABBCD<:$音效和炫酷质感
的合金材质 7EFA;< 手环
更将 7007 成为探索前沿
科技的年轻化产品的决心
表露无遗。

! ! 日前，海信和 !!家视频网站并肩，牵手
发布了结盟战略，!!家视频网站与海信形成
的“!G!!”格局将实现大范围的互联网视频内
容共享。海信电器总经理刘洪新表示，“从用
户的角度来看，!H!H)模式是目前我们能够
持续提升用户价值的最佳选择。”对此，他进
一步表示，我们今天的“!H!H)”合作模式，海
信和主要视频网站一起建立起产业生态，通
过合作实现共赢，通过发挥各自优势共同赢
得用户。这种模式的优势在于：一是给用户提
供更多、更快、更好的视频内容体验；二是利

益共赢，海信提供终端产品，网站提供视频内
容，相互核心利益绝不冲突；三是开放性好，
用户量将迅速放大，利于快速形成商业模式。
今年前两个月，海信电视稳定增长，市场

份额超过了 !=3，拉开了与第二位的差距。
通过几年的精心运营，海信已有 -2&万激活
用户。在电视最后这块屏幕争夺中，海信没有
盲目跟随，而是选择了主动聚拢关键资源，以
用户获得更多话语权，再以内容赢得更多用
户，海信的例子给互联网电视生态圈带来新
的竞争模式。

! ! 以“关爱环境·享受生活”为主题的"&!-

年中国家电博览会在上海隆重举行，众多一
线家电品牌纷纷携重磅新品亮相，精彩不容
错过。

科技夏普 悦享未来

作为国际知名品牌，夏普在本次家电博览
会上设立了“日本原装·大屏家族”、“科技鲜动
力·健康净生活”以及“科技触动您的灵感”三
大产品展区，展示了领先业界的液晶电视系列
产品、健康家电系列产品、商用系列办公设备
等，展区内琳琅满目的高科技产品，为消费者
带来非同一般的超凡体验，引领电子产品消费
新潮流。本次家博会上，夏普除了展示了搭载
独有净离子群技术的冰箱、空气净化器、吹风
机等产品外，还展示了全新的壁挂式空气净化
器新品9IJF+,&JK。夏普商贸（中国）有限公
司董事长兼总经理椋木先生表示：“作为家电
行业一年一度的盛会，夏普希望借助这个平
台，不仅向消费者展示搭载夏普独有技术的最
前沿的高端产品，同时传播夏普追求环保、健
康、舒适生活的理念。夏普会继续致力于‘立足
顾客的视角’和‘强大的技术实力’，不断为消
费者提供新价值和喜悦。”

惠而浦 智能$第六感%塑造家电专家

去年.月!&日，惠而浦公布了“创·易生
活”的品牌定位，宣告其逐鹿中原的雄心壮
志。此次家博会参展，是惠而浦在精准定位后
的首次出击。会上，惠而浦隆重推出了两款高

端智能家电产品：在冰箱展区，“国粹系列”外
观尽显“中国风”，内在的“第1感”如同一个反
应灵敏的大脑，能捕获最微小的温湿变化；洗
衣机展区中，代表作“清新系列”不仅是一台
“会呼吸”的洗衣机，它的“第1感”还能够根据
衣物重量、质地、脏污程度来自动设置洗衣程
序，以达到更佳的洗衣效果。
“惠而浦的定位是‘创·易生活’，背后的

支撑点，就在于‘第1感’的智能操作。”惠而浦
中国市场及产品业务总经理张青说，“真正的
智能，是机器能帮助人脑完成复杂的步骤，留
给用户‘傻瓜式’的简易操作，同时达到最好
的效果。”

方太 用厨电艺术折射生活美学

在本届展会期间，致力于引领“健康、环
保、有品位”生活方式的高端厨电领导者方太，
携旗下多款明星产品亮相，并围绕着“品味高
端设计，体验健康烹饪”的主题举办了一系列
独具匠心的体验活动，为人们勾勒出一种前所
未有的厨电艺术与健康饮食交相辉映的高端
生活方式。会上，方太全新一代L!电蒸箱闪耀
登场，成为本届家博会上备受瞩目的明星厨电
产品。升级的“动态蒸汽平衡技术”不但可以让
加热速度变得更快，还能够让蒸汽量匹配精
准，从而温度控制更精准。而“双效倍鲜技术”
让蒸箱产品的再度进化则让整个蒸箱四个角
都保持同样的温度，保证蒸汽动态平衡的状
态，使新鲜蒸汽始终均匀分布在正向，以保证
食物加热更全面，并锁住食物营养。

""家视频企业齐聚首 海信以用户争夺互联网话语权
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南京路新世界城 ,楼羽绒服反季优惠大酬宾

! ! ! ! 'C0公司日前公布了公司实现云战略的
全新举措。客户可以从'C0 MC)C平台强大
的突破性和云的简便性中大获裨益。随着
'C0 MC)C的定价、部署和可访问性选项的
不断简化，一场面向基于云的消费模式和定
价模式的重大业务转变也正在开启。

'C0推出基于'C0 MC)C *#$D< 0#AN"

O$PQ（'C0 MC)C云平台）的全新解决方案。

'C0公司执行董事会成员、产品和创新负责人
史维学博士表示：“'C0 MC)C 平台是'C0的
突破性创新，我们正致力于简化其访问，扩展
其市场范围。通过这些举措，客户和合作伙伴
都将能够体验到'C0 MC)C 的强大功能，并
可以自行选择方式，构建卓越应用，在基于云
技术的软件中不断开拓新领域，且不影响其
他功能。”

群星争辉
2014年中国家电博览会盛大开幕

*71公布 +787云战略全新举措


