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/彩票世界

! ! ! !一万八千公里，这是中国上海距巴西里约热内卢的直线距
离；!"小时，这是两地的飞行时间。对于一个旅游者而言，距离
和时间不在话下；对一个球迷来说，即使不在乎这点时间，但足
以被一张球赛门票拒之门外。去巴西看 !"#$世界杯，简直是一
种奢望。
据央视网报道，中国球迷购买世界杯门票只有两种渠道，

一种是到国际足联的官网上抽取，这种票价格比较低，最低的
只有几十美元。但是由于中国队没有出线，所以分配给中国的

球票非常少，大约只有 %&&张左右，买票就跟中彩票一样，绝大
多数人买不着。绝大多数球迷想买票还可以通过另外一种途
径，就是到国际足联正式授权的代理商处去购买，这种门票比
前面那种门票贵不少，但是对世界各国都敞开销售，中国球迷
可以随意购买。这种门票的最低售价约合 $&&&多人民币，但我
们看到市场上销售的最低的 !万多元，高
的达到三四十万元。一张门票，再加上旅行
的费用，让球迷们望而却步。

现在，太平洋保险可以为球迷们实现
奢望！《新民晚报》联合太平洋保险在线公
司推出“空前绝后，世界杯决赛等着你！”，
邀你现场直击世界杯。你不但有机会游历
巴西各赛点城市，更有机会赢得巴西世界
杯的决赛门票。除了门票之外，太平洋保险
还为你双手奉送来回机票及酒店住宿套餐
大礼包。
在 $月 !#日'(月 )&日活动期间，私家

车主只要动动手指，关注“太平洋保险 *服
务”官方微信，进行信息确认，就有机会获得
《新民晚报》带给你的爽到极致的“世界杯决
赛门票+往返机票+住宿+签证”双人套餐；如

在此期间拨打太平洋电话车险 #&#&,,,,或直接上网登录“太平
洋保险在线商城”-.//01223334*506545784592:; 投保私家车商业险，
并关注“太平洋保险 *服务”官方微信，中奖机会更可提升 (""<=

带上你的爱人或者好朋友一起到现场一睹大牌球星风采，零距
离为心目中的偶像加油！这样难得的机会，你怎能错过？！当然，

机会有限，如果还有热情的球迷或者向往巴
西美景的游客，还可以有限量 !&&张“世界
杯门票+住宿+签证+保险”套票优惠券等你
来拿，记得，是《新民晚报》记者带你去巴西
现场体验哦，如此诱人的劲爆折扣，快来指
尖一点成就你的“世界杯”梦！

中奖名单将在活动结束后（>月 >日
前）第一时间公布在“太平洋保险 *服务”
官方微信和太平洋保险在线商城上。同时，
“太平洋保险在线商城”、“太平洋直销车
险”的官方微博和微信也将在活动期间发
布世界杯相关的资讯和互动活动，为你打
造一个热力四射的巴西世界杯。各位球迷
可密切关注以上互动平台，随时随地留意
活动进程和抽奖结果，也许一不小心抽到
的那个人就是你。 张筱琳

———《新民晚报》联合太平洋保险全情推出在线世界杯营销活动

! ! ! !彩通咨询日前推出的《移动互
联网彩票市场分析报告（!"?$）》显
示，我国移动互联网彩票爆发性增
长，其年销量已达,@亿元，占互联网
彩票市场份额!"<以上。

移动端售彩增速快
报告数据显示，!"?)年互联网

彩票$!"亿销量中，来自移动端的销
量达,@亿元。进入!"?$年第一季度，
移动互联彩票占互联网彩票市场份
额已接近)"<。

互联网彩票在近年来发展迅
猛，每年增速在("<以上，而移动互

联网彩票增速更快，最近三年每年
增幅都超过!""<。彩通咨询预测，
今后两年移动互联网彩票仍将以较
快速度增长，预计!"?$年移动互联
网彩票将有超过?""<的增幅，预计
!"?(年移动互联网增长速度可能趋
缓，增幅低于?""<。

综合类网站份额大
统计数据显示，以淘宝彩票为

代表的综合类网站彩票频道的移
动端市场份额较大，占据$>4$<的
市场份额。而以彩票)>(为代表的
专业移动互联网彩票平台近两年

异军突起，发展迅速，占移动互联
网彩票)"4)$<的市场份额；以(""

彩票为代表的垂直类彩票网站移
动端占移动互联网彩票!)4!><的
市场份额。
有关人士分析称，综合类网站

具有用户数量较多、支付手段方便
等优势，因此其移动端彩票销量较
高，占据较大的市场份额。而专业
垂直类彩票网站主要以竞猜型彩
票销售为主，而移动端用户的竞猜
型彩票购买量相对较小。在移动互
联网彩票市场中，普通用户较多，
专业购彩用户较少。

乐透型彩种占大头
在移动互联网彩票中，以双色

球和超级大乐透为主的传统乐透型
彩票销售最多，占$"<份额；高频快
开类彩票占)$<份额；以竞彩为主
的竞猜型彩票在移动互联网中销售
份额并不高，占!><份额。
彩通咨询分析认为，在移动端，

高频快开类彩票和传统乐透彩票销
量较高，竞猜型彩票销量相对较少，
这与用户构成有关。移动互联网彩
票用户以购买传统乐透类和高频快
开类彩票为主，竞猜类彩票购买量

较少。彩通咨询发布的《!"?)年互联
网彩票市场分析报告》显示，互联网
彩票中竞猜型彩票销量最高，约占
$!4,><。比较移动端和个人电脑端
彩票销售情况可看出，竞猜型彩票
更适合互联网销售，而移动端更适
合销售高频快开和乐透型彩票。
据彩通咨询监测统计，目前移

动互联网彩票销售前(名的平台，占
移动互联网总销量的>!4@!<。随着
各网站加大移动端投入，移动互联
网彩票市场将加剧，市场格局可能
出现较大变化，远未到定型之时。

本报记者 刘珍华

互联网彩票悄然进入“移动时代”

! ! ! ! 本文分析数据选自双色球
?$""?期至?$"((期，共((期。

蓝色球属性分析
大小比为)$! !?，单双比为!?! )$，

大号和双号显热。?$开出最多，有%

期；开出最少的是")、"(和??，各?

期。((期奖号中，理论上每个号码应
出)4$期。混合属性中，小双开出!!

期，大单开出?$期，并已有,期未出，
大双开出?!期，小单开出%期。理论
上各混合属性出号数为大单和小单
各?)4,期、小双?%4!期、大双?"4!期。
小单明显偏少，已有,期未出的大单
也值得留意，选"(、"%和??。

红色球属性分析
号码和值! 号码落差和单双比

和值最高是!"#!产生在!"$$%期"最

低是"#!诞生在!"$&'期#号码落差

最大值是(&!开出在!"$(&期"最小

是!&!开出在!"$"$期#落差值&!至

(!之间!开出最多的是&)!有'期"开

出最少的是($! 仅!期# 单双比为

!*#! !%&! 单双比为'! $的开出!期!

%! !的开出"期!$! '的开出!期!!! %

的开出&期#

连号和同尾号 连号有!'期未

出#(连号开出'期!&+&连号开出!!

期!&+(连号开出!期# 同尾号有!$

期未出! 开出最多的同尾号是尾号

为!和(的号码!各#期#开出最少的

同尾号是#!仅!期#

红色球选号建议
一号位 大小比为&!! ("! 单双

比为&%! ($#小双开出!)期!小单开

出!%期!大双开出!!期!大单开出!$

期#小号显热!双号稍显热#近!$期

大小比为"! '!单双比为(! *#其中小

双开出"期!大双开出(期!小单开出

&期!大单开出!期#关注大单!选$&$

$%和$)#

二号位 大小比为&*! &#!单双比

为&#! &*#大单和小双各开出!)期!小

单开出)期!大双开出#期#大小号和

单双号已持平#近!$期大小比为'! "!

单双比为'! "! 其中大单开出%期!小

双开出(期! 小单和大双各开出!期#

关注大双和小单!选$#$!!和!(#

三号位 大小比为(&! &(! 单双

比为(%! &$#大单开出&&期!小单开

出!(期!小双和大双各开出!$期#大

号显热!单号较热#近!$期大小比为

'! "!单双比为*! (#大单开出"期!小

单开出(期!大双开出&期!小双开出!

期#关注双号!&$!"和!##

四号位 大小比为&*! &#! 单双

比为($! &%#大单开出!)期!小双开

出!*期!小单开出!!期!大双开出#

期#大小号已持平!单号稍显热#近

!$期大小比为'! "!单双比为*! (!其

中大单开出%期!小单和小双各开出

&期!大双开出!期#关注双号&$$&"

和&'#

五号位 大小比为!)! ('! 单双

比为&#! &*#小双开出&$期!小单开

出!'期!大单开出!&期!大双只开出

*期#小号大热!单双号已持平#近!$

期大小比为%! %!单双比为%! %#其中

小单和大双各开出(期!小双和大单

各开出&期#关注大号&%$&*和&##

六号位 大小比为!"! "!! 单双

比为(&! &(#小单开出&!期!小双开

出&$期!大单开出!!期!并已有*期

未出!大双只开出(期!未出期数达

((期#小号和单号显热!大双不易开

出#近!$期大小比为&! #!单双比为

"! '#小双开出'期!小单和大单各开

出&期!大双未出#关注双号!选&)$

($和(&# 罗伯阳

双色球投注强力荐号
! ! ! !近年来，国内彩票销售市场异
常火爆;互联网彩票凭借其便利性
和全新的购彩体验，吸引了越来越
多的彩民进行网上投注。

但根据民政部、财政部、国家
体育总局的彩票相关规定，目前互
联网购彩均需取得相应的牌照才
能进行；但到目前为止，三部委尚
未发布过一张互联网售彩牌照；而
目前市场上大大小小存在不少于
三百家互联网售彩公司正在进行
网络售彩。这无疑让许多人担忧
“看不见的彩票”究竟能不能买。

据一项统计显示，大概有四成
的彩民担心网上购彩会不出票，超
过四成的彩民担心中奖后无法兑
现奖金，仅有三成左右的彩民毫无
顾虑地在网上购买彩票。去年 ?

月，财政部官方网站发布了最新修
订的《彩票发行销售管理办法》，除
实体店和电话销售彩票外，互联网
和自助终端销售模式获得认可，成
为合法的销售模式。
其实，目前一些互联网购买彩

票，实际上还是通过网络平台在实
体彩票店建议联系，或者通过电话
购彩的模式进行。从有关媒体的报

道中，我们可以了解到像淘宝就曾
对外表示，自己不销售彩票，也不
允许个人商家销售彩票，淘宝彩票
频道的销售主体机构是正规的省
级体福彩中心，淘宝是和彩票中心
合作的推广平台。而例如网易等门
户更多的是采用了代买，在网络上
接收订单以后，在后台再以电话投
注的形式再来投注出去，只是代买
并不是销售。
另一个值得注意的问题是，根

据《电话销售彩票管理暂行办法》，
近年来财政部先后批准上海等地
的福利彩票销售机构开展电话销售
彩票试点工作。而在今年 $月最新
出台的《电话销售彩票管理暂行办
法》中，将电话销售彩票的范围扩
大到了移动电话客户端。移动端和
AB端分属两种销售模式，到底该
如何界限相关政策也是一个问题。

从现阶段来看，“看不到的彩
票”中的一些如果是通过合规的渠
道购买的，应该是没有问题，而且
会为你的投注带来很大的便利，但
如果是一些没有经过认证的渠道，
则会带来不小的风险，对于彩民来
说还是应该谨慎选择。 斐翔

"看不见的彩票#能买吗!"#$


