
! ! ! !本报北京今日电 （特派记者
江跃中 潘高峰）“中国服装业面临
服装品牌认知度缺乏、国际市场份
额下降、生产经营成本继续上升、竞
争压力加大等困境，需要创新发展
民族品牌，全面提升国际竞争力。”
全国政协委员、上海培罗蒙西服公
司总经理金建华提交提案，建议建
立中国国服研究中心，创建中国服
装大学，振兴服装产业。

服装业是我国国民经济的重要

支撑，尤其在出口贸易中担当着重
要角色。然而，“中国服装业也正面临
国际市场份额下降等困境，创新不
够是一大问题。”金建华认为，创新
中国服装，发展民族品牌，是赢得国
际竞争新优势的必然选择。他建议建
立中国国服研究中心；创建一所以服
装命名的中国服装大学，系统培养应
用型服装专业人才；筹建以服装为文
化载体的博物馆，展现中国服饰独
特的文化魅力和个性特征。

! ! ! !“打一个通俗的比方，金融体系
就好比一个副食品店，应该是既卖
酱油又卖盐。卤茶叶蛋的打酱油，腌
咸菜的买盐。而现在，这个副食品店
只卖酱油不卖盐。搞得腌咸菜的必
须打酱油替代盐，卤茶叶蛋的和腌
咸菜的都排着长队打酱油，酱油的
价格随之节节高升。”昨天下午，全
国政协十二届三次会议举行首次大
会发言。全国政协委员、清华大学中
国与世界经济研究中心主任李稻葵
用一个通俗的比方，解答了中国融
资难的根源所在。

融资难融资贵融资险
中小微企业融资问题其实是一

个老话题。李稻葵在发言中将它归
结为融资难、融资贵、融资险。
李稻葵说，中小微企业主们经

常感叹“借贷如讨饭”。在企业亟须
再融资时，银行承诺企业先还后贷，
企业好不容易把资金还给银行，银
行却迟迟不放新贷款，形成对企业
逼债式的周期性钱荒。“由于银行贷
款难寻，不少企业家被逼上了借高
利贷的不归路。许多变相的高利贷

月利率达到 !"#以上，令人咋舌。”

为什么会出现融资难
“中国经济为什么融资难，不是

因为缺少储蓄这个融资源泉，相反，
我国国民储蓄率列世界之首。也不是
因为中国经济货币存量不足，中国经
济的货币存量绝对值近 $"万亿美
元，同样是世界之最。”在李稻葵看
来，融资难的根本原因是中国经济的
融资结构和投资结构不匹配。
“目前，我国投资已经从相对比

较短期的投资项目，转向高铁、城市

基础设施等周期非常长的投资项
目。这些投资有巨大的社会效益和
商业回报，但回款周期往往长达二
三十年。”
这些基础设施的主要投资者是

各级地方政府，很容易获得银行贷
款。但这些项目会长期占用信贷资
源，剩下来可以给企业的贷款量非
常有限，导致企业、尤其是中小企业
贷款严重不足。

金融改革是唯一出路
“要从根本上解决融资难题，必

须从金融体制改革上下功夫。”李稻
葵建议，把长期基础建设的融资从
商业银行和信托中剔除出去，建立
专门的长期建设基金，学习世界银
行等国际开发机构的融资办法，由
政府出种子资金，再提供担保，然后
面向资本市场发行可流转的长期债
券。这样不仅能解决“打酱油排长
队”的问题，而且能够使长期基础建
设融资独立于各级政府，由第三方
客观评估，提高投资效率。
特派记者 潘高峰 江跃中
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李稻葵!融资难缘于各级政府占据大部分信贷资源"""

卤茶叶蛋的腌咸菜的都来打酱油

中国服装需打响民族品牌
金建华委员建议建国服研究中心

! ! ! !全国政协委员、百度公司董事
长李彦宏素以“脑洞大开”著称。昨
天政协首次大会发言上，他又侃侃
而谈：建议设立“中国大脑”计划，
推动人工智能跨越式发展，让科幻
照进现实。

李彦宏举美国为例，当年美国
就是通过推动被称为人类 $"世纪
三大科学壮举的“曼哈顿计划”“阿
波罗计划”和“人类基因组计划”，
极大促进了技术创新，确立了美国
在全球产业的竞争优势。

李彦宏说，人工智能是具有显
著产业溢出效应的基础性技术，能
够推动多个领域的变革和跨越式
发展，“比如，人工智能可以加速发

现医治疾病的新疗法，促进医疗产
业的全面创新；还可以带动工业机
器人、无人驾驶汽车等新兴产业的
飞跃式发展，加速智能化制造的进
程。人工智能的发展还将大幅提升
国防信息化水平，加速无人作战装
备的应用。”

李彦宏透露，美国自 $"!"年
起，长期以资金支持、技术竞赛等
方式，扶持人工智能在军事、情报
分析、医疗等领域的应用。欧盟于

$"!% 年 ! 月，把“人脑项目”确定
为未来新兴技术的旗舰项目，总投
资预计将达到 !!&'亿欧元。

李彦宏建议国家投入专项资
金，主导设立“中国大脑”计划，瞄
准前沿技术，布局重点领域。例如，
智能人机交互领域、自动驾驶领
域、大数据分析预测技术以及智能
医疗诊断、智能无人飞机等技术。

特派记者 潘高峰 江跃中
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