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低谷中的轿车市场何去何从？
! !近两年，车市进入微增长时期，

!"#市场一路高歌猛进，而轿车市
场却在逐渐萎缩。从 $%&'年开始，
中国轿车市场销量正式进入负增长
时代，车企发力 !"#的势头更加明
显，轿车领域的“短板”也愈发突出，
轿车市场究竟何去何从？

市场销量每况愈下
眼下的轿车市场正在逐渐成为

车市整体增长的“拖油瓶”。根据中
汽协公布的数据，$%&'年，乘用车
累计销售 $&&()*+万辆，同比增长
,)+%-，增幅比上年回落 $)'.个百
分点，其中 !"#同比增长 '$)+.-，
/0#同比也有 &%)%'-的增幅，而轿
车销量却同比下降了 ')++-)

而从今年的行情来看，轿车市
场依然每况愈下。1%%级车、1%级
车、2级车市场日益萎缩，一直挑大
梁的 1级车竞争愈来愈激烈，3 级
车也因为国家提倡节能减排及城市
道路交通资源日益紧张而抑制了一
部分消费需求。据中汽协数据，今年
&4'月，轿车销量同比下降 *)&-，严
重拖了乘用车的后腿（乘用车销量
同比增长 ,)5-），而 !"#和 /0#则
分别同比增长 ('-和 &')*-)

轿车在我国乘用车市场的占有

率及实际销量逐年下降，主要有两
方面的原因。一方面是宏观经济不
景气，车市整体增长有限。另一方
面，随着二孩政策放开以及换车时
代的来临，国内消费需求有所改变，
这导致轿车市场本身的销量出现结
构性变化，而逐渐崛起的 !"# 和
/0# 也蚕食了轿车原有的部分市
场份额。

相比整体轿车市场，在低端市
场偏安一隅的自主品牌的处境无疑
最为艰难。自 $%&%年以来，自主品
牌在轿车市场的份额以每年 $个百
分点的速度逐渐萎缩。随之而来的，
是自主品牌逐渐放弃对轿车市场的
角逐，把筹码押在 !"#车型上，如
今已拿下 !"#的半壁江山。

而以往在轿车市场占尽优势的
合资品牌，竟也出现了因为将产品
重心移向 !"#，而在轿车市场日渐
式微，甚至引发不良反应的案例。比
如东风本田 ' 月份实现终端销量
(*&&,辆，同比增长 '$)'-，而这份
美好的成绩单完全是 364#和 764

#的功劳，这两款 !"#车型总和达
到总销量的 +8'。而曾被东风本田视
作承担提升品牌和销量重任的轿车
“明星车型”思铂睿，前 '个月销量
数字没有突破万辆；另一款轿车杰

德前 '个月同比下滑 $()*9。

轿车依然是核心
尽管轿车销量节节退败，但不

可否认，轿车产品依然是汽车行业
的顶梁柱，贡献了超过一半的销量。
$%&'年，轿车销量占乘用车总销量
的 '*-，其中销量前十的轿车月均
销量均达 $万辆以上。如果分级别
来看，1级车一直是绝对主力，虽然
销量上有所下滑，但其在轿车市场
的份额却高达 *').-，毫无悬念地
占据整个轿车市场的最大份额。而
1%和 1%%级小车市场相加，份额还
不到 &(-。

随着消费观念的改变，一度风
光的 2 级车由于受到 1 级车中高
端新品的侵占及 3 级车价格的下
压，陷入市场萎缩、销量日益下滑的
尴尬境地。而 3级车，逐渐发展成为
继 1级车之外的轿车第二大细分市
场，越来越多消费者在购车时喜欢
一次性到位，而排量在 $)%:;+)':的
3 级车即中大型车成为他们的首
选。数据显示，3级车是轿车市场中
目前仅有的同比销量取得增长的细
分市场。这充分证明，在轿车市场总
体不利的情况下，1级车仍唱主角、
3级车渐崛起，占据乘用车销量半

壁江山的轿车市场还有潜力可挖。
根据市场规律，任何产品都不

可能一直火下去。有专家预测，当
!"#的销量比重达到乘用车市场的
+%-，将迎来它的饱和点，增速就会
放缓，“蓝海”即成“红海”。因此，从
企业长远发展来看，车企要想真正
在市场上生存下去，还是要以轿车
为主，!"#和 /0#再火爆，都无法
取代轿车在市场的核心位置。不管
车市风云变幻，“轿车为王”的大趋
势不会变。即使在车市微增长的基
调下，家用轿车这个细分市场的容
量仍然非常大，决不可轻言放弃。

寻求差异化突破
从去年的销量来看，自主品牌

在轿车市场的份额已从 $%&& 年的
超过 +%-，下滑至 $%&' 年的
$%),-，但在 !"#市场的市占率却
高达 '+),-。这种尴尬局面，正是多
年来产品结构失衡所造成的后果。
若不及时平衡 !"# 与轿车市场之
间的战略布局，不及时补齐轿车市
场短板，将会产生极大风险。看得见
的和看不见的迹象都在显示，在经
过几年冷落之后，轿车开始重新回
到车企的视野。这既是对前期市场
分析、经销商生存状况、整体利润结

构比的反思，更是对未来国内车市
不确定因素的一支“预防针”。

今年年初以来，福特金牛座、全
新帕萨特、迈锐宝 7:、新款雅阁、新
一代君越、凯迪拉克 3<*，以及即将
上市的奔驰新 =级、全新迈腾、雪铁
龙 3*、上海大众 3 级车、日产西玛
……我们看到的是，车企开始集体
拼命在轿车中高端发力。对于大多
数合资车企而言，1 级车市场空间
已经逐步饱和，利润率也有限，加之
自主 !"# 对合资 1 级车市场的蚕
食，1 级轿车市场的拓展空间极为
有限。而在中高端轿车领域，自主品
牌尚伸不进手，其又是合资车企的
主要着力点。而这也就是上述合资
车企大力布局中高级轿车市场的背
景所在。
尽管 1级紧凑型家轿的市场容

量仍然非常大，但是，从 &;'月销量
前十车型的表现来看，彼此之间的
销量差距并不大，由此反映出 1级
家轿市场竞争相当激烈。从近两年
的表现来看，轿车市场的不景气预
计还将持续一段时间。业内专家建
议车企开发适合市场需求的主流产
品，并实现差异化竞争。总之，轿车
产品还是要回归主流战场，做好积
累，寻求合理突破。 李永钧

新能源车销量火上浇油
诚然，最近两个月新能源车市

场高烧不退，一部分原因在于各地
补贴政策在 (月相继出台，在刚刚
过去的 '月，我国新能源汽车还是
销售了 $*$%5台，同比去年 '月的
&%5'*台，猛增了 &'+'$台，增幅达
&(&-。

但不可否认的是，$%&* 年以
来，政府降低了对新能源汽车的补
贴幅度，而且还提高了对新能源汽
车的补贴门槛，较之往年，政策影响
力相对在减弱，新能源市场已有市
场导向的痕迹。今年 &;'月，国内
汽车市场共销售了 5)*万台新能源
汽车，同比增长 &$*-。其中，纯电
动车销售 ')'*万台，增长 &('-；插
电混动销售 +)%,万台，增长 .,-。
从单个汽车产品来看，无论是纯电
动汽车还是插电混动汽车，在市场
上均呈现主力车型挑大梁的趋势，

尤其是在插电混动领域，品质过硬
的车型主导整个细分市场，今年 '

月，荣威 >''%销售了 $&.5辆，同比
增幅近 $&%9，延续了 (月份 $&&%

辆的热销势头，持续领跑新能源汽
车市场。

新规出台后，到荣威 (! 店咨
询、订车的消费者络绎不绝，一时间
订单量激增，原本已经热销的新能

源车再次“火上浇油”。

内外兼修大受青睐
随着新能源汽车市场的逐渐成

熟，消费者会很在意新能源汽车的
产品品质，比如新能源汽车的续航
里程、电池安全、使用成本、空间大
小等，都是决定一款新能源产品能
否取得良好市场表现的关键要素。

以市场热销的荣威 >''%为例，
它搭载了上汽专注新能源的“绿芯”
科技，专业解决电池各类疑难杂症：
在续航能力上，它的电池综合续航
里程 *%%?@，消除了消费者的里程
焦虑；在安全上，>''%搭载的电池组
获得了美国 ":$'5% 安全认证，达
到防尘防水民用最高级别 A0*, 防
护等级，在高压绝缘监测、漏电保
护、=/3电磁兼容性、碰撞安全等
方面的出色表现，使整车安全性大
幅提升。今年 (月份举办的北京车
展上，荣威 >''%电池组浸泡在装满
水的鱼缸里超过十天，既没有漏电
也没有进水，充分验证了其超强的
防水性能。放置于车底的电池，也为
车主确保了后备箱的完整空间。

此外，在电池使用寿命上，上汽
还采用全球领先的 2/! 电池管理
系统来确保极端环境下电池不会明
显衰减，并率先承诺 '年或 &%万公
里电池衰减不超过 $%9，5年或 &$

万公里电池衰减不超过 +%9，以充
分保障其产品品质。

使用成本上，荣威 >''%也胜出
一筹。以上海为例，尽管对插电混动
车型的补贴从去年的 +万元降至 &

万元，但对同时满足发动机排量小
于或等于 &)':、混合动力工况百公
里油耗小于或等于 ').:、油箱容量
小于或等于 (%:的车型，还给予 &)(

万元的补贴，总计是 $)(万元，相比
去年只少了 *%%%元。荣威 >''%是
获得上海额外补贴的两款车型之
一，价值 $+).5万元的 $%&*款荣威
>''%尊享版在扣除国家和上海共计
')(万元的补贴后，还享免费沪牌、
免购置税、免车船税及其他优惠，实
际到手 &,)*5万元，经济实惠。荣威
>''%的百公里油耗低至 &)*:，还能
节约消费者的使用成本。

高超品质再获利好
近日，深圳市发改委发布通知，

同意对上汽新能源营销服务 B深圳C

有限公司及其 '个车型予以备案。
据了解，上汽新能源正式进驻深圳
后，旗下荣威 >'%、荣威 >''%及荣威
>.'%均能获得深圳地方补贴，还能
免去购置税和 ()*万元牌照费用D今
年 '月深圳私车拍平均成交价C，其
购车成本比燃油车明显更有优势。

荣威 >''% 等新能源车热销的
背后，是国家和政府多项利好政策
的支持，更是上汽对新能源电池、电
驱、电控的“三电”核心技术的掌握，
成为国内首家在纯电动、插电式混
合动力、燃料电池三大领域均拥有
全球领先技术和自主知识产权的车
企，并已实现了从 1%级到 2E级的
全覆盖。“绿芯”技术的不断革新和
新能源汽车布局的深化，上汽走在
了时代前列，是不折不扣的“新能源
车的创领者”。

沪上私车上牌额度拍卖重大调整

荣威新能源车再成市场焦点
! !上周!一条新规震撼了整个上海"拍牌难度系

数全国最高的上海牌照!已不是想拍就能拍了#

!月份私车牌照拍卖刚一结束!上海市交通委

就发布了修订完善的 $上海市非营业性客车额度

拍卖管理规定%&根据新规定!名下已有上过牌照

车辆的人及名下已有沪牌的人不能再次参拍沪

牌! 而非本市户籍者则需要持本市居住证明且自

申请之日前已在本市连续缴纳满"年社会保险或

个人所得税! 同时对遵守交通安全法律法规提出

具体要求&这一新规对汽车销售产生了深远影响!

买车即获沪牌的新能源汽车! 尤其是荣威#$$%'

#&$%等!再次成为市场焦点#


