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去年新开 +,多家 今年更多蓄势待发

申城实体书店
以独特方式破局

! ! ! !本报讯 受中国上海国际童书展组委会委托，上海
新华发行集团与意大利博洛尼亚展览集团日前举行“中
国上海国际童书展项目合作”签约仪式，标志着中国上
海国际童书展主办方正式与意大利博洛尼亚童书展主
办方合作，自 !"#$年起共同主办中国上海国际童书展。
根据双方的合作协议，自 !%&$年起，中国上海国际

童书展将由上海新华发行集团有限公司与博洛尼亚展
览集团共同投资成立的合资公司负责全面运营和管理。
童书展举办时间继续固定在每年 && 月份，同时设置
'!'和 '!(两种展区，展示展销国内外优秀少年儿童出
版物及衍生产品，同期举办主题论坛、版贸洽谈、新书发
布、作品研讨等专业交流活动和青少年阅读推广活动。

第六届中国上海国际童书展将于 !%#$年 ##月 )

日至 ##日在上海世博展览馆举行。 （闻逸）

!"#

中国上海国际童书展
与博洛尼亚国际童书展

达成全面合作
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城中有书气自华
! ! ! !街上排起了长队!!!瞅仔细了"不是#喜茶$"也不是#鲍

师傅$"人们为精神食粮激动起来% 明珠美术馆楼下与之联动

的&新华书店'光的空间$"由安藤忠雄设计"等待入场的人群蜿蜒

而列% 实体书店成了&网红$"这桩&城事$有点意思%

网红"靠的是颜% 自然"实体书店对自己的扮相很是在意% 设计

大师包装外形"从室内造型到陈列设计"从光影视觉到概念烘托"新

意十足"只远观便有了走近看的向往%实体书店的互动节目"也是一

轮接一轮的"请知名作家坐堂"办亲子主题活动"人来人往"只有先

活起来"才可能火起来%

但是"做一个屹立不倒的网红"最终靠的还是内核% 网上买书

可以打折"网上买书直送到家"为什么我们还折腾着走进书店(

这个问号"光靠靓丽外表是无法解答的% 书店"是城市生活的一

部分% 书店"成为钢筋水泥的都市里"一片柔软的净土% 步入其

中"浸一汪书海"惹一身书香"沾一手书气"还有比这更实实在

在的惬意吗( 任虚拟网络如何便捷便宜"也无从比拟%

人"若心中有书"大多鲜眉亮眼"城"若是市中有

书"也必定气宇轩昂"别有胸怀%实体书店的春天"是

上海文化在沉淀历练后结出的盛夏果实%

书香袭人"申城大美% 华心怡

! ! ! !“为守望者暖茶，为夜行人燃
灯”，这是创始人刘军在大隐书局正
式营业时写下的一篇文章标题。一
周前，本报曾作了《让书店更美只是
第一步》的报道，刘军的这番话倒是
对本报报道最好的诠释。在网络售
书大行其道的今天，申城实体书店
正在以其自己的独特方式破局。

今天下午，思南书局·概念店也
将迎来 *"天里的最后一位驻店作
家孙颙。!"&+年，申城新开 !"多家
中大体量实体书店，高颜值、高体验
感、高附加值的多元化形态赢得了
广大读者青睐，!"&$年，更多筹备
中的实体书店正蓄势待发。

围绕读者进行规划
!"&*年 ,月，大隐书局在淮海

中路的武康大楼内亮起了第一盏
灯。短短一年半的时间里，这家小书
店已经从 &家发展到 *家连锁店，
即将在本月初开业的第六家大隐书
局也从最初的 -""平方米拓展到创
智天地上下 ! 层约 &-"" 平方米的
空间。刘军介绍，每家分店从选址、
选书到各项文化活动的开展都充分
考虑到了周边居民的需要，“过去我
们经营图书，后来我们经营空间，现
在我们经营读者”。

经过近几年的实践，上海实体
书店的发展更趋理性，更加注重研
究市场规律和发展模式。比如大隐
书局创智天地店，在对读者人群的
消费习惯、光顾时间等数据进行实
测和分析后，主打深夜书房概念，开
业初期将营业至凌晨 !.%%，后期根据
实际运营情况再适时延长。因为周边
居民以学生和年轻白领为主，店内精
心划分了公共阅读空间、茶空间和生
活美学馆，甚至配备了专业的录音
室，尽管还未开业，录音室的预定情
况已经相当火爆。

大隐书局的第七家分店、位于
临港的湖畔书局也即将于今年 /月
开业，这里的消费人群与创智天地
店有所差异，常住人口少，其中又以
亲子家庭、年轻夫妇和少量老人为
主。湖畔书局明确了公益图书馆与
市场化书店结合的定位，将可阅读
的图书增加到了 !万多册，着重陈
列少儿图书，每周末还将有文艺演

出上演。
!%&* 年 $

月，百新文具馆福州
路店重新开始了图书零
售业务，文创产品与图书的结合不
仅大大延长顾客在店里逗留的时
间，还一举将销售额提升了 $%0。去
年，百新书局又在天山路和陆家嘴
尚悦湾连开两家新店，店里图书空
间和文化活动空间比例也大幅扩
展。去年年末尚悦湾店在开业期间，
根据店内的产品和顾客对书局的期
待，精心策划了一场“手账节”，吸引
了上千名粉丝慕名前来，书店当天
的营业额也轻松破 &"万元。

输出更多文化体验
生存问题一直是各家实体书店

要面对的现实问题，刘军认为，“实
体书店的书再多多不过网上书店，
再快快不过电子出版，只有文化体
验才是读者不得不来到书店现场的
理由”。除了社区化和族群化运营等
商业运作，丰富的文化活动成为了
大隐书局快速扩张的秘诀。目前大
隐书局的 ,家分店一年要举办 -""

多场公益活动，如新书分享会、书友
交流会、创意手作集市、非遗传承活
动等，极大地增加了读者黏性与忠
诚度。积累了丰富的策划经验后，大
隐书局逐渐将经营的触角伸向了书
店以外的空间。过去一年，大隐书局
的活动覆盖了 !&-个社区文化活动
中心，举办了 !*"多场文化活动，并
在普陀、杨浦、金山等地区的 +家图
书馆输送空间设计、选书、读书会运
营等文化服务。

在政策引导和市场需求的推动
下，实体书店整体上正呈现出融入城
市发展布局、规划合理、地域分布更
趋均衡的特点。据统计，!"&*1!%#+
年新开设的实体书店更趋于向青年
白领相对集中的城市副中心商圈、工
业或科技园区、郊区、校区等区域延
伸，如大众书局的惠南店、言几又的
七宝店、钟书阁松江店等。这些店既
打破了实体书店原有网点过于集中
的局限性，又延展了地域布局半径，
有效地覆盖、服务更多读者人群。

城市审美文化地标
在思南书局·概念店里，上海女

作家唐颖的驻店日子安排在 #! 月
!+日，当天色已晚，她快离店之际，
来了两位中年女读者，她们都带着
自己读小学的孩子。其中一位还轻
轻地念了一段自己写的儿童诗给唐
颖听2令唐颖十分感动。另一位女读
者顶着寒风，不断地在与作家交流
的过程中表达谢意，而这让唐颖颇
感不安，“作家更应该感谢读者。”而
正是实体书店这样的形式，才让作
家和读者有了面对面交流的机会和
空间。“读书会、演讲、研讨会，形式
可能有差别，本意都是一样的，即作
家和读者平等地相见，平等地交流
想法，实体书店里提供了一个公共
空间。作家与读者都很乐意。”上海
作协副主席、《萌芽》杂志社社长孙
甘露说。他认为，在逐步更新的城市
空间里，实体书店的多样化，也是现
代人的审美多样化的表现。“书店既
给社区居民提供便利，又肩负着城
市的文化发展、公共空间升级的探
索的重任，同时也在丰富城市的建
筑形态。”他透露，不久思南书局将
开出一间实体店，即将呈现在其中
的会有小型的展览，读者参观后的
留言，作家的签名本。

在全国各大知名品牌实体书店
在上海落地开花的同时，上海本土
的一批各具特色、具有市场生存能
力和竞争力的实体书店也在走出
去。如钟书阁，继落户杭州、扬州后，
!%#+ 年在成都、苏州、无锡等多个
城市开出分店，西安店也将于今年
开出；上海三联书店继去年在宁波
开设“筑蹊生活”书店后，正筹划北
京大悦城分店，将于今年上半年开
出。开放的产业政策和环境也鼓励
并支持着一批有热情、有创意、有干
劲的年轻人创办中小微书店，为这
个传统行业带去新鲜活力。
见习记者 赵玥 本报记者 徐翌晟
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