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! ! !月 "日，中国一汽红旗又一
次举行了品牌战略发布会。在这场
规格极高的发布会上，已是花甲之
年的红旗展示了品牌新发展战略、
新概念车、新 #$%$、新产品计划、
销售目标等，表示未来将把新红旗
打造成为“中国第一、世界著名”的
“新高尚品牌”。

这是红旗品牌的第四次重整出
发，一汽集团高层对此表达出破釜
沉舟的决心。当天发布会后，董事长
徐留平发朋友圈表示“不成功，便成
仁”。而在五个月前，他刚走马上任
时，曾在企业内部发起过红旗品牌
大讨论，立下过“红旗做不好，本人
自动引咎辞职”的军令状。
五个月后，他拿出了新战略、新

规划、新目标，甚至是新概念车。多
管齐下后，红旗这一承载厚重历史
的品牌能否从此走上振兴之路，再
次引发了公众极大关注。

新战略全方位多管齐下
在这次品牌发布会上，徐留平

用近四十分钟的发言，给出了多管

齐下、全方位规划的答案。
例如，红旗的全新品牌理念是

“中国式新高尚精致主义”；在产品
布局上，新红旗家族有四大系列产
品，其中，#系列为新高尚红旗至尊
车、&系列为新高尚红旗轿跑车、'
系列为新高尚红旗主流车、( 系列
为新高尚红旗商务出行车，在 )*+,

年之前，将推出 !-款全新车型；新
能源车规划上，红旗今年将推出首
款纯电动车，明年批量运行燃料电
池车型，+*+* 年将有续航里程达
.**/0的 123平台系列电动车，到
)*), 年将推出 4, 款电动车型；智
能方面，红旗明年将推出 #5级别自
动驾驶的量产车，后年推出 #6级别
自动驾驶的量产车，到了 )7+,年实
现 #,级的全自动驾驶。

销售目标上，+*+*年，红旗品
牌销量达到 8* 万辆，+*+, 年达到
5*万台，+*5,年达到 ,*万台，并计
划逐步在全国范围内建设 !**家体
验中心及 5**家以上经销商网络，
加快市场布局。

此外，红旗确立了“三国两地”

全球研发布局。其中，长春为其全球
研发总部，并新组建了造型设计院、
新能源研发院、智能网联研发院；前
瞻技术创新分院和体验感知测量研
究院在北京，新能源研发院在上海，
前瞻设计创新分院在德国慕尼黑，
人工智能研发分院在美国硅谷。

此次发布会上，红旗还带来了
一款代表未来车型设计基调的概念
车，并公布了全新的红旗徽标。

三次复兴梦想成空
红旗汽车宏大的战略目标似乎

在提醒人们，红旗将再一次进行华
丽的转身动作，复兴也指日可待。但
理想是丰满的，现实终归是骨感的。
.*年来，红旗品牌承载更多的，是
政治任务，它的知名度和情结由此
而来，起起落落却始终怒刷存在感。
也正是这份情结，上世纪 9*年代以
来，一汽屡次为红旗寻求复兴之路，
成立红旗事业部，投入合资车企优
秀人才、上百亿的资金支持等，可以
说是所有的优势资源都往红旗品牌
集中，却在市场上听不到个响。

欲走豪华、高端路线的红旗品
牌，目前旗下却仅有 '-和 #,两款
在售车型，市场反响惨淡。研发费用
总计超过 !*, 亿元的 '-，+*!5 年
上市至今，年销量最高不超过 ,***

台；售价高达每台 ,** 万元的
#,，+*!-年卖出了 ,*辆。花千万元
巨资修建的红馆，最后都人走车空。

貌似最有人气的品牌，最终却
不被国人认可，这一结局很耐人寻
味。三次复兴都是只见它盖高楼，未
见它宴宾客，却又眼见它楼塌了，但
不妨碍它再次集中人力、物力、财力
进行第四次复兴，令人对它一如既
往地期待和担心。

市场突破口雾里看花
此次，红旗品牌没有归于“豪

华”，而是转用了“高尚”一词。用高
尚界定品牌属性，这在汽车领域实
属首创。但这个所谓的品牌调性，能
在多大程度上避开与一众国外豪华
品牌们的正面比拼？至于延伸出红
旗车的目标人群是“中国式新高尚
情怀人士”，实在是很难描述这具体

指的是哪一类人。
新红旗品牌战略发布会的最大

看点，是那个把徐留平“和他的团队
架在火上烤的”销售目标：三年内，
徐留平和他的团队，要把销量从
,***辆大跃进到 !*万辆，任务不
可不谓之异常艰巨。而作为实现销
售目标的主力军，主攻传统车型领
域的 #、&、'、(四大系列，徐留平并
没有透露新车投产时间表，也没有
披露任何技术亮点。发布会上亮相
的概念车，也是象征意义大于量产
意义，市场突破口仍是雾里看花。

不容忽视的是，当下，国内自主
品牌汽车的发展已是可圈可点，吉
利领克、长城魏都寻求到了高端领
域突破口，上汽荣威和名爵、广汽传
祺等的销售业绩也在突飞猛进，消
费者对自主品牌的认可度急速提
升，但这并不包括红旗。

无疑，这是最好的时代，但也是
最坏的时代。与以往相比，第四次复
兴的红旗品牌面临的对手越来越
多，越来越强，想要扛起中国汽车自
主品牌的大旗，谈何容易。 白诚

背水再战的新红旗凭啥打造“高尚”!
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! ! +*!- 年度国家科学技术奖励大会日
前在京举行。由上汽集团完全自主研发的
“低能耗插电式混合动力乘用车关键技术
及其产业化”项目荣获国家科学技术进步
奖二等奖。这是获奖项目中唯一的汽车类
项目，也是新能源乘用车技术首次获得国
家级科技奖项。

上汽本次获奖项目，是以“3:; 智能
电驱变速箱”为核心的插电混动系统解决
方案。在该项目开发之初，插电混动技术领

域的核心技术基本掌握在国际汽车巨头手
中。电驱、电控、电池技术是新能源汽车技
术的核心。三电技术的攻克、全新的插电混
动系统产品结构方案的提出，让上汽的新
能源产品实现了能效的全面超越、驾驶性
能的大幅提升和运行的安全保障。上汽
3:; 插电混动系统也一举成为比肩丰田
<'&、通用 =$#<3>的全球最先进三大混
动技术之一。
上汽将先进的新能源技术优势转化成

产品优势，获奖的这套插电混动系统解决
方案，已经先后广泛应用于荣威品牌旗下
?级、?@级、A级轿车和 &;=多款车型，如
荣威 BCD,、荣威 BE.、全新荣威 B9,*等，市
场反响热烈。

)*8-年，荣威新能源车型销量超 6F6

万辆，同比大涨 8)8G，增速迅猛，大幅超
过中国新能源汽车市场整体销量增长，反
映出上汽新能源汽车已受到市场和消费者
的高度认可。 林夏

上汽新能源技术获国家科技进步奖

! ! “全球首款量产互联网汽
车”荣威 CD,上月月销再超 +万
辆，这也是荣威 CD,连续 ,个月
销量稳超 +万辆。另外，“实力派
互联网 &;=”荣威 CD5上市仅一
个多月销量已达 46,",辆。在荣
威 CD系列热销的带动下，上汽
荣威上月销量近 6万辆，+74-年
累计销量达 5"F,万辆，同比激增
.7G，成为增速最快的汽车品牌
之一。

+74-年，荣威 CD,累计销量
近 +6万辆，成为全球销量最高的
互联网汽车。荣威 CD5作为 47

万元级 &;=为消费者带来了 +7

万元级的舒适感和 57万元级的
豪华感，上市不到两个月销量近
4F,万辆，燃爆市场。另外，上汽荣
威推出的 47万元级“全球首款量
产互联网家轿”荣威 E.，连续 5个
月销量超过 -777辆，成为同级自
主品牌家轿销量冠军。 捷升

! !截至到 !"#$年底! 自主品牌乘用车

的市场份额为 %%&! 而在 !'(%年这个数

字仅为 )*+" 市场份额的变化!显示了自

主品牌的强势奋进" 尤其是 !,($年自主

品牌 -./ 销售 0!(1$ 万辆! 同比增长

#*&!占 -./销售总量的 0,20+!尤为令

人欣喜"可以说!国内的 -./市场盘活了

整个中国的自主品牌!自主品牌已从过去

被合资品牌无限打压到如今已有部分的

话语权"

从价格区间来看! 自主品牌在 #3至

!,万元价格区间占比增长最快! 直接抢

占了合资家用品牌的主流份额" 同时

456和领克的出现也让 !,万元以上的

价格区间占比也有所增长!在自主品牌中

大型轿车战略宣告失败后转攻 -./的过

程中! 有诸如哈弗 7$# 传祺 8-*# 长安

9-:3 以及 456 //$ 等主打性价比的

自主品牌车型出现!虽然在核心技术上仍

无法与合资品牌进行抗衡!但相对低廉的

价格仍吸引了相当多四线及以下分层市

场消费者的热捧"面对中国自主品牌如此

火爆的销量! 合资品牌已经感到压力!不

断下探车型价格!部分合资品牌新车定价

竟然下探至 #3万元"

不仅如此!中国已经成为全球最大的

新能源车市场!几乎所有跨国车企都开始

针对中国市场制定专门的新能源车战略!

而在中国市场!中国自主品牌不仅具备更

能洞察消费者需求的先天条件!而且还有

更多的$先发优势%"

与此同时!随着大数据#人工智能等

科技的不断发展! 中国本土品牌智能化水

平整体已超过合资的中档品牌! 部分已接

近高档品牌! 这充分说明中国自主品牌正

在利用智能技术探索品牌力向上突破的机

会" 利用中国在电商#;<#产品开发及创新

方面的优势!深耕本土市场!对本土消费者

的需求拥有深入理解! 是未来中国自主品

牌的品牌力实现向上突破的重要手段"

时至现今!自主品牌正处于前所未有

的历史新机遇期"自主品牌不仅在品牌品

类 $百花齐放%! 而且在品质和品位上有了长足的进

步!人气和认知度越来越高"去年!长城汽车董事长魏

建军公开放出豪言& 希望在欧美发达国家的大街小

巷!都出现自主品牌的车型" 已经有人预言!在未来 )

年!自主品牌与合资品牌将两分天下" 李永钧

上汽荣威年销量激增六成

! ! ! !作为长安全新“生命动感”设计理念指
导下的首款车型，睿骋 >>近日上市，共发
布 5款 .速手动和 6款 .速自动共计 -款
车型，售价为 "F99万H!5F"9万元。

睿骋 >>采用长安汽车全新家族化设
计语言，让整车实现由“造型设计”到“体
验设计”的升级，带来光影流转的视
觉美感。车内大量应用类
肤、软包材质，豪华
体验大大提升。

睿骋 >>创造
性采用“飞屏互
动”智能交互技
术，双 !7F+,寸屏
幕之间，可以实现

导航、音乐、电话等多种丰富的信息交互。全
车配备了多项智能高科技配置。
睿骋 >>全系配备 !F,<发动机，最大功

率 !!,IJ，最大扭矩 ++,K0，搭载第三代爱
信 .?<，带来超顺可靠的动力感受。江美

! !近日，大众汽车集团（中
国）分别与合资企业上汽大众、
一汽L大众制定明确规划，拓展
出口业务，主要面向新兴市场
国家和地区。大众中国分别与
两家合资企业签署谅解备忘
录，计划出口高品质车型，进一
步丰富集团在东南亚市场的产
品阵容，为当地消费者提供更
多样化的选择。

该出口项目初始阶段的目
标市场为东南亚地区，计划先
于 +*!" 年 ! 月试运首批车辆
至菲律宾，并于同年 5月全面
启动出口业务，目标是在未来
几年中，在该地区实现每年数
千辆的汽车交付量。 雨林
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“生命动感”设计 长安睿骋CC上市


