
! ! 新年伊始，全新途观!带来全新动力组合，旗下四
款""#$%&车型的动力从'()$涡轮增压发动机均升级为
第三代*+))) ,(#$卓效版涡轮增压发动机，售价为
,,(")万-,.(/)万元。

产品升级后，全新途观! 旗下七款车型均搭载
,(#$动力系统。其中第三代*+))) ,(#$卓效版涡轮增
压发动机的额定功率为0".12，最大扭矩达",345，为
全新途观!带来百公里加速)()秒的爆发力。 宝龙

! !针对国内年轻消费者的“潮玩”需求，广汽本田
新飞度近日以时下最流行的快闪6线上发布方式宣
布上市，全系售价.(")万-0#(,)万元，其中全新派生
潮跑版售价)())万元、潮跑6版售价7(")万元。新飞度
在保持原有动力、空间、外观三大核心优势基础上，
外观内饰和多元配置更进一步凸显运动潮范儿和科
技感。

新飞度增加了鲜韵绿、冰河银两种配色，新派生
潮跑版及潮跑6版则额外提供天空蓝专属配色。新车
动力依然搭载0(8!地球梦科技自然吸气发动机，拥有
7/12的最大功率和08845的最大扭矩。 江美
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! ! ! !刚刚过去的 ,#0. 年 0, 月，传
统市场旺季和政策退坡彼此交织，
两位数同比高位和厂商年底冲量相
互集成，当月我国汽车产销双双突
破 "##万辆，生产 "#9(0万辆，销售
"#/(#万辆。最终 ,#0.年我国全年
汽车产销分别达到 ,7#0(8 万辆和
,)).(7万辆，销量连续九年蝉联全
球第一。
去年汽车销售同比递增 ":，其

中乘用车销售 ,9.0() 万辆，微增
0(9:，虽未达预期，也算是个不错的
收官。在车市微增长态势下，市场依
然不乏值得叙说的亮点。

中汽协“,#0)年中国汽车市场
预测报告”认为，今年中国车市预期
增速 ":，其中乘用车 ":、商用车
,:，平衡进出口后，市场总需求
"###万辆左右，其中新能源车将冲
击 0##万辆。
! 新能源车强劲发展

新能源汽车去年 0, 月份销售
0/(" 万辆，环同比增长 ",(":、
8/():。全年销售 ..(.万辆，同比增
长 8"(":，微升 #("个百分点；市场
占比 ,(.:，比上年提高 #(7个百分
点。新能源乘用车全年销售 8.()万
辆，同比增长 .,(#:；其中纯电动

9/()万辆，增长 ),(0:，插电混动 00(0

万辆，增长 "7(9:。新能源商用车全
年销售 07()万辆，同比增长 0/(":；
其中纯电动 0)(9万辆，增长 ,0(8:，
插电混动 0(9万辆，下滑 ,/(/:。

据中国电动汽车充电基础设施
促进联盟数据，,#0.年全国新能源
汽车保有量 0.,(7万辆，市场规模
全球领先；全国建成公共类充电桩
,0(9万个、随车配建私人类充电桩
,"(,万个，建成投运的充电桩，全球
数我国最多。
! SUV车型强势领跑

去年 0, 月份乘用车销售为
,/8("万辆，环比增长 ,(8:，同比下
降 #(.:。其中 %;< 销售 00.(" 万
辆，环同比增长 8():、)(9:；轿车销
售 0,# 万辆，环同比下降 0():、
9(9:；=><销售 ,,()万辆，环比增
长 8(":、同比下降 0/(3:。,30.全
年乘用车销售 ,9.0()万辆，同比微
增 0(9:，较上年大幅回落 0"(8个百
分点，是自 ,33)年全球金融危机以
来的最低增长水平。

%;<犹如一朵奇葩，保持盛开
不败，持续领跑车市。%;<全年销售
03,8("万辆，增长 0"(":，较去年增
加 0,3(/万辆，对乘用车市的贡献

度高达 090(.:，轿车和 =>< 依旧
低迷，全年分别销售 00)9()万辆和
,3.(0万辆，分别下滑 ,(8:、0.(0:。
! 重卡强悍一骑绝尘

商用车去年 0, 月份销售 93(.

万辆，其中客车 .(8万辆，货车 ""(,

万辆。,30.全年销售 90/(0万辆，同
比增长 09(3:。其中客车 8,(.万辆，
同比下降 "(3:；货车 "/"("万辆，同
比增长 0/(7:，重卡一改往年颓势，
全年销售 000(. 万辆，增速高达
8,(9:，创下历史新高，继 ,303年首
次突破 033万辆后，再超 033万辆。
一汽、东风、陕汽、重汽和上汽（依维
柯红岩）等年度销售目标完成率，均
在 033:以上。

重卡市场表现如此强悍，源于
,30/年下半年的强力治超限行、国
五排放标准全面实施，使得产品结
构加快转型升级，用户出现一波又
一波换车。
! 朗逸十强轿市翘楚

受车购税退坡影响，0(/升及以
下乘用车全年销售 0.07("万辆，同
比微跌 0(0:；市场份额为 /7(/:，下
挫 0():。

在这样的市场背景下，以朗逸
为首的轿市十强保持涨势，销量达

"9,("万辆，同比增长 "(/:，占轿市
,)(7:份额。其中朗逸销量突破 83

万辆，英朗和轩逸超过 93万辆。这
三款车型合计销量 0""(/ 万辆，同
比增销 00()万辆。称朗逸、英朗、轩
逸等轿车市场销量排名前十的车型
为轿车翘楚、乘用车市栋梁，一点也
不为过。
! 中国品牌份额稳步攀升

,30.全年中国品牌汽车（含商
用车）销量榜上，上汽和东风夺冠，
吉利和广汽增速显著。

中国品牌乘用车去年 0, 月销
售 0,7(9万辆，环同比增长 7(0:、
"(9:，占乘用车 9)():市场份额，同
比提升 "(3 个百分点。全年销售
03)9(. 万辆，同比增长 "(3:；占乘
用车市场的 9"(7:，同比提高 3(.个
百分点，市场份额处于稳中有升态
势。其中 %;<销售 /,0(.万辆，同比
增长 0)(3:，市占率 /3(/:；轿车销
售 ,"8(9万辆，微增 3(/:；=><销
售 0.,()万辆，同比有所下降。

德日美韩和法五系乘用车全年
销售 0"/7(9万辆，韩法两系销量快
速下跌，日系品牌增速较快。
! 汽车出口持续高涨

海关总署数据显示：汽车（含底

盘）去年 0,月出口 00万辆，零配件
出口额 "09(,亿元人民币。全年汽
车出口 039万辆，同比增长 9"(":，
出口金额 73"("亿元，增长 ,.(0:；
零配件出口金额 ""/9(/亿元，同比
增长 00(7:。进出口整车逆差，零配
件顺差 0,3)(.亿元。

中汽协车企报交数据显示：去
年 0,月整车出口 7(/万辆，其中乘
用车 .(.万辆，商用车 0(7万辆。全
年出口 )7(0万辆，同比增长 ,8():，
是连续四年下降后出现的年度两位
数增长。其中乘用车 /"(7万辆，增
长 "9(3:；商用车不尽如人意，出口
,8(,万辆，下滑 )(7:。
! 十强增速高于行业

,30.年汽车制造业经效指标，
好于市场微弱增长颓势。前 00个月
汽车制造业营收 .7.,8亿元，同比
增长 00(3:，其中主营收入 ..0"0()

亿元，增长 03():；利润总额 /08)(9

亿元，增长 /(0:。汽车业经济运行
在较为良好的态势范畴。

,30.年全年，汽车销量排名前
十家大企业（集团）市场占有率稳
固，整车销售增速高于行业平均数。
上汽、东风、一汽、长安、北汽、广汽、
吉利、长城、华晨和奇瑞等销量排名
前十的大企业（集团）全年累计销售
汽车 ,88/(,万辆，占汽车销售总量
的 ))(8:，高出行业增速 3(,个百分
点。其中吉利和广汽增速尤为明显，
上汽和一汽略低。

张伯顺

新能源强劲 SUV强势 重卡强悍
———2017年中国汽车市场分析

! !新年伊始!新一代奔驰!级轿车私享试驾活

动上周在沪焕然启程"纵情穿梭十里洋场!远离

喧嚣寻觅桃源"品味钟表制造工艺的匠心雕琢!

体会传世工艺的品质典范!探寻!级轿车与顶尖

腕表奢华之道殊途同归"在新一代!级轿车的完

美护航下!嘉宾们深入体验了新一代!级轿车引

领同侪的设计之尊#豪华之巅以及智能之先"

自去年"月正式进入中国市场以来! 新一

代!级轿车以其豪华设计# 舒适体验# 智能动

力!迅速获得了东区消费者的认可"北京奔驰

东区总经理聂军强调!$在新的一年!奔驰将持

续深耕本地市场!从客户最需要的细微处入手!

打造最佳客户体验"% 余音

! ! ! ! 0月00日，!*?;%两大全新
旗舰车型：豪华轿车!%及豪华
@$轿跑!A在上海正式上市。全
新!%共推出!% "83和!% 833B

共/款车型，售价为))()万-

',)()万元。全新!A共推出!A

833B、运动版和上市特别版共"

款车型，售价',/()万-'")(/万
元。
丰田中国董事长兼总经理

小林一弘表示：雷克萨斯已赢
得了逾.3万中国用户的认可。
以全新双旗舰为原点，!*?;%
迈入了全新篇章，凭借设计、科
技等全方位的进化，将为消费
者带来更富情感体验的新豪华
生活方式。
雷克萨斯将东方美学底蕴

之“写意”融进汽车设计。在全

新!%上，匠心工艺在前沿科技
和非凡创意的结合之下，以淡
泊素雅的“写意”风范，呈现出
凝聚时光之美。豪华@$轿跑
!A的“写意”设计则更加热烈
奔放，不仅外观设计高度还原
概念车!C-!A，内室设计也更
满足消费者对情感与个性的需

求。
作为首款搭载'3速自动变

速器的旗舰级豪华轿车，!%
"83将平顺与性能高效融合，营
造了质感出众的驾乘体验。而
!% 833B所搭载的多级全混动
科技，综合输出功率高达"87马
力，百公里加速仅需8(9秒。

基于!*?;%豪华后驱平台
@+-!打造的全新!A，在降低整
车重心的同时，呈现了几近完
美的驾驶布局和重量分布。全
新!A实现了操控性极佳的车
身动态性能和精确的线性响
应，为消费者带来优雅与激情
兼具的轿跑驾乘体验。 余音

全新雷克萨斯双旗舰LS、LC联袂上市

! ! ,3'.年，梅赛德斯-奔驰及
D5EFG品牌在全球范围内共售
超过,93万新车，蝉联全球豪华
车年度销量冠军。其中，奔驰品
牌销量约,"3万辆，同比增长
7(7:。在中国市场，奔驰共交付
/037/8辆新车，同比增长,8:。
这一业绩不仅刷新了奔驰在中
国市场的纪录，更标志着奔驰
首次在全球范围单一市场中突
破/3万销量大关。

,30.年，奔驰的+级车、H
级运动旅行车、A!+运动轿车
和@!+ %;<等新生代家族的
销量超过/,万辆，其中，近,3:

的销量来自于中国，同时新生
代车型也占据中国市场整体销
量的0I8，中国与德国成为奔驰
全球最大的新生代车市场。

奔驰A级车和A级旅行轿
车在,3'.年共计销售超过9'(8

万辆，其中约'I9的销量源于中
国这个奔驰A级车在全球范围
内规模最大、增长最快的单一
市场。与此同时，*级车和旅行
轿车销量超过"8万辆，创下历
史销量新高，同时在中国市场

同比增长'3):。经历了中期改
款的全新%级轿车全年共计销
售约.万辆，而年中上市的新一
代%级轿车第四季度销量同比
增幅达到两位数。梅赛德斯-迈
巴赫%级轿车自,3'8年初上市
以来总销量已超过,(8万辆，中
国市场占比,I"。 宝龙

! ! 捷豹路虎近期公布其在华 ,3'.全年销量达
'9/"77台，创品牌入华以来年销量历史新高。全年单
月销量均实现双位数同比增长；其中，',月以'8/3"台
的亮眼表现再次刷新月度销量纪录。捷豹品牌全年销
量突破历史峰值，同比劲增.9:，达9,//3台；路虎品
牌全年销量首破'3万大关，达'3"."7台。
在全球市场，捷豹路虎也连续第.年打破销售纪

录：,3'.全年共售出/,''37台车辆，同比增长.:。捷
豹路虎在中国市场以占品牌全球市场近'I9的销售份
额，使中国持续蝉联品牌全球最大的单一市场。

,3')年，捷豹路虎首款纯电动跑车型%;<捷豹&-

>+A*将正式引入中国，与路虎新款揽胜运动版插电
式混合动力车型>933J一同为中国消费者带来绿色之
选；捷豹*->+A*也将于常熟生产基地投产。宝龙

捷豹路虎年销量创新高

广本新飞度潮跑来袭

途观L330TSI动力升级

奔驰蝉联全球豪华车销量冠军


