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银发社区/

! ! ! !“超市”，以商品丰富、开架
陈列、自由选购而深受顾客喜
欢，成为居民日常生活不可或缺
的地方。现在，随着深入改革开
放，经济转型创新，有些地方甚
至开办起“无人超市”来，不过，
窃以为，当下最紧要的是：可否
开个“银发超市”？

若问为什么，因为上海已经
进入到深度老龄化阶段。如今的
营销界，“分众”的概念已经深入
人心，这样庞大的老年人市场，
有关部门岂能熟视无睹？

其实，“银发超市”在国外早
就应运而生了。

奥地利首都维也纳有家专
门为 !" 岁以上老人服务的购
物场所，名叫“!"#”超市，被该
国媒体誉为“老人的购物天
堂”———店内设置了超大号的
标签，柜台上摆放着血压测量
仪，还有不易打滑的地面，以及
不太强的灯光等。更可贵的是在
老人超市里，超市货架之间的距
离比普通超市大得多，老人可以
笃悠悠地在货架间选货而不会
七撞八碰；货架间还设有便于老
年人休息的座椅；购物手推车装
有刹车装置，后半截还设置了一
个座位，老人如果累了可以随时
歇脚；货架上还放着放大镜，以
方便老人看清物品上的产地、标

准和有效期等。如果老人忘了带
老花镜，还可以到服务台临时借
一副老花镜戴上。最重要的是，
超市只雇用 !" 岁以上员工，因
为他们更理解老年人的需求。

在国内，湖北武汉捷足先
登，在武汉的“老年超市”里，销
售的商品涵盖了老年人生活的
各个方面，特别是一些针对老年
人的“独门”商品，如穿针器、假
牙清洁剂、刮痧用品、藏剑拐杖、
带放大镜的指甲剪、会提醒到点
服药的药盒等。不少消费者来到
这里，感叹“踏破铁鞋无觅处，得
来全不费工夫”，大有相见恨晚
之感。

$%&!年起，上海老年基金
会、上海展览中心曾连续十年举
办过“中老年生活用品展销会”，
有来自全国的 '"" 多家单位参
展，从药品、保健品、食品、家居
安防系统、老年康复器械等商
品，有关衣、食、住、行，无所不
有。市领导曾亲临展销会，价廉
物美的展品赢得了专家和老年
人的好评，每年观众都不下十万
人次。

可是时间过去了 '" 多年，
上海“银发超市”始终千呼万唤
出不来。究其原因，重要一条是
“老年人购买力低，生意难做”。
其实这是一个伪命题。据《中国

老龄产业发展报告》 预测，
'"$()'"!"年间，中国老年人口
的消费潜力将从约 ( 万亿元增
长到约 $"*万亿元，占 +,-的
比例将从 &.左右增长到 //.

左右。我国将成为全球老龄产业
市场潜力最大的国家，养老产业
也成为商家扎堆掘金的“富矿”。
在现实生活中，老年人为享受晚
年生活，提高生活质量，舍得花
钱买健康，饱口福，穿潇洒，游
山玩水走世界的，出手大方者
不在少数。

前不久热播的电视剧《归
去来》中有个情节：宁鸣因为爷
爷患有老年痴呆症，发奋发明
了老年康复器械“守护爷爷”行
动监控仪，一下子就招来 /""

万美金的风投资金。难怪维也
纳老年超市老板在回答记者问
询时说：“生意棒极了！”这一声
“棒极了”，是先行者的喝彩，更
是经营者的召唤：“银发超市”，
该问世了！
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我献一策 可否开个“银发超市”？
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养老院迎来“文艺小分队”

戏乐传新韵，夕阳更艳丽

! 无奈 戴继斌 绘

! ! ! !近日，来自殷行街道老年协会的思德乐队、晚晴沪剧队、
银龄越剧队、开心京剧队等文艺团队队员们，举办了一场精
彩纷呈的“戏乐传新韵，夕阳更艳丽”戏曲专场演出，吸引了
社区里的老人和老年协会会员等近 $("人兴致勃勃地前来
观赏。文艺队员们为大家倾情表演了民乐合奏、乐器独奏、男
女声独唱、舞蹈表演，以及京剧、越剧、沪剧等传统剧种的经
典选段。琴瑟和鸣、余音绕梁，演员们情真意切的表演，引来
观众们的热烈掌声与叫好声。伴随着极为熟悉的音乐旋律，
不少老人还情不自禁地跟随着轻声哼唱。

! ! ! !日前，长白新村街道老年协会组织“夕阳红”文艺小分队
队员们，来到沁园春敬老院，为四十余位住养老人举行了“关
爱老人，从身边做起”专场演出活动，受到老人们的热烈欢迎。

演出活动在大合唱《同一首歌》中拉开序幕。队员们带来
了舞蹈《紫竹铃》、女声独唱《我用歌声拥抱祖国》、节奏明快的
“快板秀”表演等 $'个文艺节目，将现场气氛一次次地推向了
高潮。 鸣放


