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! !从乘联会的统计数据来看!

被转卖的观致汽车!"#$年可谓是

脱胎换骨"#%&'月! 观致汽车累

计销售 ()*万辆 ! 同比增长

**+),-#而在!.&$年!寒冬$库存

系数达到/$断崖式增长$销售目

标难以达成等词语! 几乎成了

!.&$年中国汽车市场的常用语!

此刻观致的逆势上扬!像是野蛮

人打了文明人一记耳光#

果真如此吗%最近!观致的新

衣被逐层扒下#

近日有媒体报道!观致汽车

全国*.家经销商联名发函!揭露

了厂家低价直销扰乱市场$不按

期兑现新产品承诺$设置各种限

制不给承诺的返利及推广费等

行为!直白观致汽车经销商面临

大量亏损# 除了联名维权外!部

分观致经销商销售业务已经停

止#此前!观致汽车高层李峰曾

表示过&让经销商有的赚!让消

费者买得值'! 看来也是听听算

数了#

至于今年销量的大爆发!有

消息称!基本属于宝能集团的内

部消化"一个是宝能及其关联公

司计划从观致采购,)(万辆汽车!

这类似于内部价销售(另一个!是

观致与宝能集团旗下的深圳前海

联动云汽车租赁有限公司签过年

单!每月的交货量大概为00..辆#

这一番看似凶猛的操作!被认为是宝能

集团左手倒右手$内部流通的&野蛮'模式!

真实售价无从考证#另一个角度来说!整个

销售流程无需借用经销商渠道! 也无需经

销商来做售后服务!*1店成了摆设品#这让

投进真金白银的*1店投资人情何以堪%雪

上加霜的是! 在经销商们或者观致粉丝们

比较期盼的推新车方面! 观致汽车似乎毫

无动静# 而观致高层人士的快进快出却是

动静不小#

形同虚设$看不见未来!对于谁都会是

一种煎熬# 经销商们的联名函扒下了观致

的新衣! 眼下! 观致高层蔡建军的匆忙离

职!似乎又在印证着什么#接下来观致会怎

样!我们拭目以待# 白诚

后补贴时代：新能源车企路在何方？
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! ! 一汽2大众新高尔夫·嘉旅近日上市，新
车提供!$.314、!""314和&)/5三种动力选择，
共/款车型，售价为&0)&,万6&,)+,万元。

作为一款面向都市家庭的多功能两厢
车，新高尔夫·嘉旅通过自身五大产品力的
升级，实现外观与空间、操控性与舒适性的
巧妙平衡。新车全系标配鹰眼透镜578前大
灯、前雾灯转弯辅助照明、遥控钥匙带行李
箱开启功能、外后视镜9后风窗独立电动加
热、智能双区自动恒温空调、后排空调出风
口，给用户带来更惬意舒适的用车体验。

新车还配备多项越级配置，如驾驶席座
椅#.向电动调节、:;<=>?=@=高级材质运动座
椅等。新车还搭配自动泊车系统、高级自适
应巡航、盲区检测、倒车盲区提醒等前瞻性
科技配置。

这台血统纯正的高尔夫车型有!$.314、
!..314、&A/5三种动力可选，其中&A*3车型最
大功率从,/BC提升至&&.BC，最大扭矩从
!!(DE提升至!(.DE。同时，&A*3发动机全系
搭载能量回收系统、可变气门正时系统，将
综合油耗降低至/A.59&..BE。 林夏

! ! &!月+日，宝马1FG重磅车型
全新H(正式上市，先期推出
I8@JKL*"J M运动套装和I8@JKL*"J

尊享型M运动套装两款车型，搭载
0A"3直列六缸涡轮增压发动机，售
价$"A,,万6,"A,,万元。

全新H(基于宝马全新的
N5:O平台打造，整体造型延续了
宝马家族式风格，风格更为硬朗，
前脸双肾进气格栅尺寸更大，极
具辨识度，全新大灯采用最新的
天使眼造型。在侧面造型上，全新
宝马H(的变化并不大，全新大尺
寸轮毂是焦点所在。在尾部造型
上，修长横条装样式尾灯非常醒
目，配合双边双出排气管，更显运
动化。新车长*,!!EE，相比现款

车型增加了0/EE，轴距则加长至
!,+(EE。

新车内部采用非对称式设
计，中控台微微向驾驶员一侧倾

斜，车内大量采用木纹饰板、镀铬
装饰进行点缀，豪华氛围得以提
升，水晶电子档把非常吸睛。全新
PF8抬头显示系统及&!)0英寸液

晶仪表盘显示内容较丰富，悬浮
式设计中控屏支持J8@JKL +).车载
多媒体系统，可触屏、语音、手势
及J8@JKL旋钮操控。此外，新车还
拥有一键启动Q无钥匙进入、:NN
自适应巡航、夜视系统、星空全景
天窗、感应开关后备箱、智能感应
氛围灯、自动泊车、四区自动空
调、哈曼卡顿高级音响系统、手机
无线充电和车载CJ6RJ等配置。
动力方面，全新H(搭载的全

新0A'3发动机最大功率达!('千
瓦，最大扭矩*('牛米，'6&''公里
加速仅为(A(秒，匹配$档手自一
体变速箱。新车还配备了I8@JKL四
驱系统和最大升降幅度可达$'毫
米的空气悬架。 姚琼

性能全面升级 全新宝马X5耀世登场

! !一汽6大众奥迪&&月实现销量(+(('

辆，同比增长!A$-。其中，国产车型销量
达(&++'辆，同比增长'A+-；进口车型销
量达(+$'辆，同比增长!/A0-。截至&&月，
一汽6大众奥迪累计销量已达到(,(*0/

辆，超过!'&+全年销量。
纵观奥迪&&月的销量统计，国产车

和进口车的表现依旧可圈可点。国产车
型方面，奥迪:*5销量达&0$(,辆，同比增
长!'-；奥迪:/5销量达&*!'/辆，同比增
长&&-；全新奥迪S(5车型自投放市场
后，市场竞争力持续攀升，销量达/$!'

辆，助力S(车型&6&&月累计销量突破&&

万辆大关。进口车方面，奥迪:(销量达
&($$辆，同比劲增(+A*-；奥迪:$5销量达
&!&!辆，同比劲增(*-。此外，奥迪1TU@?

车型也表现优异，合计取得$0(辆的销量
成绩。
奥迪&6&&月累计销量较去年同期增

长&0A&-。其中，国产车贡献销量(*0',+

辆，同比增长&!A(-，占比高达,&A!-，全
面展示出一汽6大众奥迪“全价值链共
创”模式的领先性。与此同时，进口车型
累计实现销量(!00,辆，同比增长!'A*-，
保持着稳健攀升的积极态势。 江美

新高尔夫·嘉旅携五大升级上市

! !近几年来，新能源汽车市场发
展迅猛，预计今年销量将首次突破
百万辆；不过，新能源汽车财政补贴
全面退出在即，进入“后补贴时代”
后，无论传统车企还是造车新势力，
究竟路在何方？

面临两个节点
“始于政策、悖于供给、兴在应

用”是业内人士对新能源产业发展
的普遍共识，或许，补贴的完全退坡
才是新能源汽车质变的开始。尽管
补贴额度逐年递减，但实际上新能
源车市要比预测好很多，特别是今
年唯独新能源车市一枝独秀。
今年上半年，财政部等四部委

联合发布的《关于调整完善新能源
汽车推广应用财政补贴政策的通
知》显示，对新能源汽车实行差异化
补贴，调整提高补贴技术门槛，向
鼓励高性能动力电池应用方向倾
斜，并细化了包括续航里程、电池能
量密度、能耗水平补贴的技术指标
和档位，表明国家对新能源车企要
求越来越高了。

每一次补贴政策的调整，都会
对市场风向及产业格局产生变化，
新能源车企当前正面临两个重要时
间节点。第一个节点是到!'!'年补
贴政策完全退出后，新能源车企成
本将会大幅增加，没有补贴的新能
源汽车在价格上会普遍高于传统燃
油车，价格也将失去竞争力。相比传
统车企，造车新势力的生存环境更
加艰难，也将迎来行业大洗牌。

第二个节点是到!'!(年，届时
电动车的性价比将达到甚至超过燃
油车，市场的力量将推动汽车消费
向电动化转型，电动车产品品质、品
位、品牌和价格等将成为消费者决
定取舍的主要因素。市场竞争格局
将由过去单一竞争转为多元化竞
争，由行业内竞争扩展到了跨行业
竞争，由国内竞争升级到了国际化
竞争，洗牌不可避免，即便是暂时在
销量上处于领先地位的新能源汽车
企业，同样不会例外。

厘清两条思路
如今，新能源汽车发展已到了

理性思考的关键时刻，务必厘清两
条思路：一是我国新能源汽车能发
展到今天，凝聚整个国家、社会和产
业的共同努力，也投入了大量社会
和国家财富资源，理应珍惜；二是要
遵循市场经济规律，从原点出发来
增强企业自身竞争能力和创新活
力，以应对任何外部的环境和形势
的变化。应该从供给侧和需求侧两
端同时入手来继续保持产业可持续
发展能力。从供给侧来讲，要进一步
鼓励创新型企业的科技创新投入，
提高产品在“四化”方面的创新能
力，增强对燃油汽车的比较竞争优
势，提高它的用户产品性价比来提
高用户的购买欲望。在需求侧，建议
国家和行业在直接财政补贴政策退
出之后，继续给予消费政策和使用
环节的激励和鼓励政策，以增强用
户和社会对新能源汽车的接受程
度。只有从供给端到需求端两侧同
步发力，才有可能实现建设健康可
持续发展的消费环境，也使得整个
行业能够健康可持续发展。
与此同时，必须搞清楚“后补贴

时代”新能源汽车的生存法则。目前
新能源汽车行业最重要的工作是调
整、巩固、充实和提高。调整，就是调
整思维，新能源汽车是长远战略，不
能永远躺在补贴上面来混日子。巩
固，就是巩固成就，这些年我国新能
源汽车作出的贡献是有目共睹的，
尤其是动力电池要巩固这方面的成
果。充实，就是充实关键技术，充实
产品线。提高，就是往高处走，向世
界水平看齐，要看到新能源汽车发
展方向，智能、网联、新能源是一体
化的，要很好地结合起来。

抓住两大关键
对于所有新能源车企而言，要

勇敢直面“后补贴时代”，须抓住两
大关键点：一是无论什么行业，其核
心竞争力都是由产品好坏决定的，
关键还在技术；特别在新能源汽车
补贴退出后，各大厂商的技术水平
或许将成为赢得市场青睐的关键指
标，加速技术升级成为唯一选择和
出路。凡是技术上不过硬，创新能力
不强的新能源汽车生产企业，将不

会有什么前途；只有那些具有核心
技术和核心竞争力的新能源汽车企
业，才能抗击风浪、最终赢得市场。

二是长远来看，把新能源汽车
量产规模做上去，通过规模效应降
低成本才是“硬道理”，一旦形成规
模效应后就能有效的降低生产成
本。反观没有做出规模的企业，特别
是自己没有核心技术的，完全依靠
第三方采购，很难降低生产成本，因
此就很难与主力厂家竞争。目前新
能源汽车('-的成本都在电池上，
想要降低汽车售价，首先要从电池
入手，只有真正研发出“质高价廉”
的电池系统才能大幅降低成本，才
能在补贴完全退出后具有竞争力。

对政府管理部门而言，一定要
确保相关政策的衔接，警惕市场因
补贴退出而出现断崖式下跌。!'&+
年初，丹麦曾因补贴政策退出引起
新能源汽车市场“崩盘”。为此务必
吸取前车之鉴，提前规划后补贴时
代的后续政策衔接，实现新能源汽
车产业从“补贴时代”向“后补贴时
代”的平稳过渡。 雍君


