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! !作为比亚迪全面开启
“造车新时代”的战略车
型———全新一代唐，自上市
以来销售成绩节节攀升，连
续三个月实现单月销量破
万，彰显出强大的市场势能，
演绎了科技双旗舰的魅力。
一个!新"字魅力无穷

全新一代唐的魅力在于
一个“新”字。
一是新平台：同一平台，

全擎全动力平台覆盖燃油、
双模、纯电三套动力系统；二
是新设计：由国际设计大师
沃尔夫冈·艾格领衔的设计
团队，为全新一代唐构建了
!"#$%& '()*设计理念，带来
颠覆想象的惊艳造型；三是
新体验：+,-豪华底盘技术、
图书馆级./0静谧工程、剧
院级音效等超一流配置打造
豪华头等舱；四是新智联：首
发搭载的1232&4系统集智能
网联科技之大成，全面连接
人5车5社会5生活；五是新
安全：616+智能辅助系统和
车辆稳定控制系统构成的智
能主动安全体系、高刚性轻
量化安全车身、无忧电池技

术全面保障驾乘者7行人双
重安全；六是新智造：全方位
严苛测试加上采用全球一流
供应商，品质可靠。
多元化矩阵优势明显

!8（技术制胜7独领风
骚）7燃油（降维打击7越级
9:），价格带和产品取向价
值感，具备多元化产品矩阵，
竞争优势明显。
全新一代唐（燃油）：在

坐拥非凡产品实力的同时，
其;<=>>万?;@=>>万元的价
格，以越级的价值感给予消
费者更加理性的选择。<=ABC
涡轮增压缸内直喷发动机7

派沃泰的@DB手自一体变速
器，动力组合的传动效率超
过>EF，堪称同级别更高效、
更稳健、更平顺的动力选择。
全新一代唐G8：得益于

全面升级的第三代G8技术，
不仅以百公里加速仅H=I秒
的成绩，斩获EA万级+JK性
能标杆，也造就了更加环保、
经济、平顺的绿色出行生活
方式。同时，作为开创了EA万
级插混+JK市场的领军产
品，其必将享受数年的市场

先行者红利。
从竞争策略层面来说，

全新一代唐（燃油）可以上下
兼得，让自主体系内的L+M、
KKN、领克A;等主流车型感
到压力的同时，跨级打击博
越等紧凑级+JK；凭借领先
的新能源科技，全新一代唐
18除了能震慑O,P 9M之
外，它造成的冲击也会延伸
到传统燃油车领域，抢夺合
资高端品牌的目标消费人
群。
比亚迪体系竞争力加持

作为比亚迪全面进入
“造车新时代”的旗舰车型，
全新一代唐上市即热销的背
后，无疑是企业体系竞争力
突破的最好例证。
造车新体系：面对消费

升级浪潮，新设计、新科技、
新产品、新体验，已经成为了
比亚迪全面引领造车新时代
的关键词。
渠道新体系：比亚迪渠

道全面升级转型，推出全新
形象HQ店、城市体验中心及
专营店，完善省市县各级渠
道布局，以全面升级旗舰店
为纽带打造一个全新的“线
上7线下”全面融合的新零售
渠道模式。
服务新体系，以互联网

思维打造了全新的R<S<R售
后服务产品销售模式，构建
了移动端与9S端双联动的
高效便捷服务流程，并主动
识别顾客潜在需求，新增
O%T 8%U*&V惊喜服务。

全新一代唐演绎科技双旗舰魅力

! ! ! ! ;;月，我国汽车生产<H>=M万
辆，同比大降;M=>F；销售<IH=M万
辆，同比大跌;E=> F。这是自N月以
来连续I个月负增长，其中近三个月
两位数加深下滑。;5;;月，汽车累
计产销<IE<=I万辆、<IH<=A万辆，同
比分别下降<=@和;=N个百分点，较
前;A月加深下滑;=@个百分点。经销
商;;月末库存预警指数NI=;F，实
属罕见，创下新高。

中汽协认为，现今车市“秋寒冬
冷”原因有三：一是优惠政策刺激造
成透支消费；二是上年同期已攀高
至EAA万辆左右的高基数；三是产业
转型升级致一些从业人员转业换岗
的“阵痛”，消费信心减弱。

新能源车增长稳
在寒冷车市中，唯新能源车逆

势上扬，“年底拼的不是价格，而是
有没有车”。京城新能源车商如是表
达喜中之无奈。

;;月，新能源车销售;@=>万辆，
环同比增长<<=IF、EN=@F。其中纯
电动;E=M万辆，同比增长EA=EF；插

电混动E=;万辆，增长M<=IF。前;;个
月累计销售;AE万辆，同比增长
@MF。其中纯电动N>=;万辆，增长
II=NF；插电混动<E=>万辆，增长
;<N=@F。新能源车稳定增长，提前一
个月完成年度预期目标。新能源车
销量比例，纯电动乘用车为@EF、插
电混动乘用车<EF，纯电动商用车
;EF、插电混动商用车;F。

乘用车跌幅扩大
乘用车;;月销售<;N=E万辆，环

比增长@=<F，同比下滑;@=;F，下滑
态势持续。三个大类车型下降同比
均为两位数：轿车;AN=@万辆，同比
下挫;;=>F；+JKW>A=>万辆，下滑
;M=;F；89KW;I万辆，下跌EA=MF。自
I月起，乘用车月度销量累计增速，
持续减缓直至负增长，从上半年
的7H=@F、三季度7A=@F，前;A月的5

;=AF，到前;;月销售<;HN=M万辆，下
滑<=MF。

乘用车三个大类车型累计销量
均跌入负增长泥潭，轿车;AH>=>万
辆，下降;=HF；+JKW>A;=I万辆，下挫

A=MF；89KW;II=>万辆，大跌;@=;F。

商用车返低增长
商用车;;月销售EN=H万辆，环

同比增长;<=EF、;=NF。货车销E<=@

万辆，同比增长H=;F，其中重货M=>

万辆，同比增长I=EF。客车售H=M万
辆，同比下降;<F，其中大客A=>万
辆，下降<>=;F。;5;;月，商用车累计
销售E>H=;万辆，同比增长IF。客车
销售H;=>万辆，下降NF。货车销售
EI<=<万辆，增长@=@F。

中国品牌份额减
中国品牌乘用车;;月销售>;万

辆，同比下降<E=EF，市占率H;=>F，
同比减少E=>个百分点。;5;;月，中
国品牌乘用车累计销售>AA=<万辆，
下降@F；市占率H;=>F，同比减少;=I

个百分点。其中轿车<;@=<万辆，下
降H=MF，市占率<A=@F，提升;=<个百
分点；+JKWI<H=I万辆，下降H=<F，市
占率IM=<F，减少<个百分点；89KW

;;M=>万辆，下降<E=<F，市占率
N@=EF，减少N=;个百分点。

前;;月，包含商用车在内的中
国品牌汽车累计销量;<NA=<万辆，
上汽、吉利、长安、东风、北汽、长
城、奇瑞、一汽、广汽和比亚迪等十
大集团销量;AH<=H万辆，占中国品
牌汽车销售总量的八成。增长和下
降集团对半开，吉利、奇瑞、比亚
迪、上汽和广汽增长。

小排量降份额减
;;月，;=@升及以下小排量乘

用车销售 ;H>=<万辆，环比增长
M=;F、同比下降;N=<F，占乘用车
销售总量的@M=@F，比上年同期微
降A=>个百分点。;5;;月，;=@升及以
下小排量乘用车销售;HEH=I万辆，
同比下降I=EF，占乘用车销售总量
@@=MF，同比减少;=N个百分点。其
中十强轿车销售<>>=>万辆，同比
减少;<=@万辆；市占率<M=@F，减少
A=M个百分点。

出口降幅在扩大
在全球经济复苏放缓和贸易摩

擦不确定性影响下，出口下行压力

加大。海关总署数据显示：汽车（含
底盘）;A月出口 M=I万辆，环同比下
滑;H=;F、<<=NF。前;;月累计出口
;AI=I万辆，增幅减缓，仅;E=NF。

中汽协车企出口报交量同比降
幅扩大。;;月出口N=N万辆，同比下
降;<=IF。其中乘用车I=;万辆，下降
<E=MF；商用车<=@万辆，下降<E=@F。
;5;;月累计出口>@=;万辆，同比增
长<A=@F。其中乘用车NA=;万辆，增
长<H=EF；商用车 <@万辆，增长
;;=MF。

十强市占率九成
;;月，汽车销量排名前十强企业

（集团）依次为：上汽、东风、一汽、
广汽、北汽、长安、吉利、长城、华晨
和奇瑞，合计销量<<M=H万辆，市占
率M>=@F。;5;;月，汽车销量累计排
名十强企业（集团）为上汽、东风、一
汽、北汽、长安、广汽、吉利、长城、华
晨和奇瑞，合计销售<<@M万辆，同比
由前;A月的微增（A=@F）跌至下降
;F，但仍高于行业增速；市占率与
前;A月相同，为M>=<F，同比提高A=@

个百分点。与上年同期比，吉利和奇
瑞增速较快，上汽、一汽、广汽和华
晨增速略低，其他H家均下降。

张伯顺

11月中国车市:秋寒进入冬冷

! ! ! !小鹏汽车旗下首款上市
车型LE上周在广州上市。小
鹏LE定位于互联网基因纯电
+JK，综合补贴后全国统一售
价为;E=IM万5;@=IM万元。

小鹏LE搭载自主研发的
XU("V Y+智能系统，不但为

用户带来了更加便捷、友好、
智能的交互感受，更通过强
大的整车YZ-升级服务和车
载应用商城体系，为车辆赋
予不断升级迭代的能力。

小鹏LE采用液冷恒温三
元锂电池组，.,G[续航里程

EI;WE@I\]。全系搭载第二代
永磁同步电机，最大功率
;HI4O，最大扭矩EAA^U。为
进一步满足提升驾控乐趣，
小鹏LE的驾驶模式、制动能
量回收、方向盘助力均有三
种模式可选。 潇潮

! ! <A;M年前;;个月，宝
马集团在中国市场累计销
售 INNAIM辆R]O和]C.C

汽车，同比增长@_HF；;;月
当月销售@A>>A辆，同比增
长;A_EF，延续了下半年以
来的良好增势。

尽管整体车市下行压
力较大，R]O车型在各主
要细分市场保持增长。新
R]O I系前;;个月累计
销量超过;H_@万辆，同比增
长<>_HF。R]O E系家族
前;;个月累计销量超过
;E_@万辆，同比增长H_EF。
R]O X;连续四个月单月
销量超过MAAA台，前;;个
月累计交付超 MNAAA辆。
R]O ;系运动轿车在前
;;个月累计销售近HAAAA

辆，同比增长I;_>F。全新
R]O XE产能得到进一步
释放，;;月当月销量超过
@AAA辆。刚刚迎来全新换
代的R]O XI显示出强大
的产品吸引力，今年内累
计销售近HAAAA辆。

宝马新能源业务在中
国市场实现新的突破，前;;个月累
计销量超过<AAAA辆，保持了高档
新能源品牌的领先地位。前;;个
月，R]O ]高性能车型在华销量
同比增长;@_EF。明年初，全新XN

将登陆市场，启动R]O在大型豪
华车领域全面发力的新一年。

! ! ! ! 沪籍牌照汽车 ;;月上牌量
H<>H@辆，环比增长@_EAF、同比下降
;@_HNF。;?;;月累计上牌HIM;<;辆，
同比低增长E_ANF。这是上海市信息
中心汽车产业研究室日前发布的
“;;月上牌情况报告”披露的信息。

国产轿车;;月上牌;NEE@辆，环
比增长<_;>F、同比下降>_M<F。其中
豪华车<H;;辆、中高级车H<<H辆、中
级车@A<;辆、普及型车HE>M辆、微轿
<M<辆。;?;;月累计上牌;M<E@;辆，

同比增长M_INF，各类轿车均增长，
豪华车<HE;H辆、中高级车H>A@H辆、
中级车@<@M@辆、普及型车HH;<I辆、
微轿<;N<辆。
国产小客车（除轿车）;;月上牌

;M;NH辆，环比增长>_>EF、同比下降
;N_EIF。其中+JKW;H;>H辆、]9KW

EII;辆、一般小客车H<>辆。;?;;月

累计上牌 ;M@I@M辆，同比增长
<_H>F。其中+JKW;HN;MA辆、]9KW

EENAM辆、一般小客车I@MA辆。
进口小客车（含轿车）;;月上牌

IA;I辆，环比增长N_HEF、同比下降
;@_@EF。其中德国车<IHN辆、日本车
;E@H辆，美国车HH@辆、英国车EIH

辆。;?;;月，进口小客车累计上牌

INAAN辆，同比下降H_NMF。其中德国
车<>IHI辆、日本车;<NMN辆，美国车
@HM;辆、英国车HH>;辆。

商用车;;月上牌，大型客车I>M

辆、小型货车@IE辆、大型货车;;NA

辆；;?;;月累计上牌，大型客车IIME

辆、小型货车;AA;H辆、大型货车
;@IMM辆。 川页

沪籍汽车11月上牌4.3万辆

小鹏首款车型G3正式启动交付

! !备受期待的全新奥迪DN +`%"Va()4日前宣布上市。
这款车定位为“智美新豪华[级轿跑车”共推出“动感型”
与“竞技型”两款车型，价格为MA_MM万元和MN_>M万元。

领先的智能科技配置，是全新奥迪DN +`%"Va()4的
最大亮点，这款车的多项智能配置比肩奥迪DM3。智能科
技的领先为全新奥迪DN +`%"Va()4带来了性能操控方面
的极大提升。同级唯一动态四轮转向系统、bc(VV"%智能四
驱系统、以及升级换代的空气悬挂，为全新奥迪DN

d`%"Va()4带来更为敏捷舒适的驾乘品质。
其HMK轻混动力系统节能表现突出，并引领细分市

场技术迈向更智能、环保的发展方向。 林夏

全新奥迪A7融汇领先科技


