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文体新闻 9文娱

国庆档三部献礼片合力突破!"亿

观众为何爱上主旋律？
! ! ! !截至今天零点，根据猫眼专业版数据，三部献礼新
中国成立 !"周年的主旋律影片《我和我的祖国》
《中国机长》《攀登者》票房定格在 #$%$$亿
元。也就是说，今天零点一过，三部影片
总票房 &' 亿元这个重要节点便被打
破，加上这个国庆档中接连创下的史上
最高票房、观影人次破亿，超越 ()*!年
及以前历年春节档观影总人次等纪录，
()*$年国庆档毫无疑问开创了“史上最

强”。
当我们习惯了喜

剧片、动作片、枪战片，
甚至好莱坞大片轮番
抢占各个档期票房冠

军的时候，这个国庆档却重新彰显了电
影对主流价值观的有效传播。那么，又是
什么让天南海北老老少少的观众爱上了
主旋律电影？

! ! ! ! ()*$年国庆节长假，在博物馆的展厅里了解
历史文化、增长见识，成为许多人留守上海、许多
人来到上海的共同理由。据刚刚发布的数据显
示，全市有 **(家博物馆对公众开放，举办临时
展览 +,场，参观总人次达 !)万。其中，尤其以红
色场馆受到参观者的欢迎，中共一大会址纪念馆
接待游客 +-&万人次。其他场馆如上海科技馆接待
游客 ()%(,万人次、上海自然博物馆接待游客 **%(&

万人次、上海博物馆接待游客 &%..万人次、上海市历史
博物馆（上海革命历史博物馆）接待游客 +-/!万人次、
上海世博会博物馆接待游客 /-)(万人次。

红色场馆看不够
假期初始，上海遭遇了台风，但是风雨并没有阻挡人们去

红色场馆参观的脚步和热情。中共一大会址纪念馆门前，排队
等候入馆的队伍依然蜿蜒。其中，父母带着孩子，孩子手上举
着一面小国旗，全家人身上贴着小国旗，其乐融融，这样温馨

的画面在国庆长假的中共一大会址纪念馆里随处可见。
此外，一批刚刚完成改造、扩建工程的红色场馆也在长

假期间重新开放。中国共产党代表驻沪办事处纪念馆（周公
馆）对展厅、展品进行了优化调整，设计了不少新的亮点。新
增主题墙、动画触摸屏，扫码还能听到“文物的故事”，让游
客参观完了还感到意犹未尽。国歌展示馆也完成了改扩建
工程，以国歌故事为主线，利用场景再现、环幕观影、艺术时
间轴等新技术，通过新颖的形式让红色场馆贴近群众，让国
歌精神根植人心。上海解放纪念馆经过改造提升后长假期

间全新亮相，调整后的主题展览为“战上海0上海解放革命历
史主题展”，纪念馆内外功能都得到了提升改造，内部陈列布
展、整体环境都得到了同步优化。

新展里面忆忆旧
闵行博物馆新馆在国庆前开馆，除了设三个常设展厅，还举办了开馆特

展“广西古代海上丝绸之路文物特展”，再现当时海路贸易和文化交流盛况。
为了庆祝新中国成立 !)周年，本市各博物馆都推出特展，上海博物馆的“花
满申城———少数民族工艺馆新陈列”，上海电影博物馆的“‘时间开始了’：庆
祝新中国成立 !)周年电影主题展”，上海中国航海博物馆的“南海人文历
史———庆祝中华人民共和国成立 !)周年特展”，上海气象博物馆的“庆祝
新中国成立 !)周年上海气象成就展”，上海汽车博物馆的“‘!)年，我们
路过的光阴’国车生活展”，上海无线电博物馆的“岁月留声———光辉 !)

年馆藏精品展”等等，受到了观众的喜爱。

博物馆里动动手
上海市历史博物馆举办“我与祖国共成长———致未来的我们”，让

参观者写下对祖国的祝福以及对自己未来的期待，将希望放进时间胶
囊，博物馆将封存这份梦想，()(1年将开启这些时间胶囊。上海市历史
博物馆还配合本馆临展，举办丝网印刷体验活动，选取梅森瓷器中
的代表性纹样，让游客亲自体验丝网印刷工序，将展品记忆带回家。

上海世博会博物馆配合“爱因斯坦”特展推出智能科创课程，动
手制作感应落地电风扇、制作印刷机和机器管家课程等，受到了小
朋友的喜爱。上海中国航海博物馆举办“航海奇妙之旅”，带领大家
一起穿越时空，回到遥远的古代，探究“海上丝绸之路”。国庆期
间“爱玩木头”工作坊推出手工制作传统木筷；“陶来陶去”陶艺
坊开设陶艺拉坯成型、彩绘瓷盘；“船模工作室”体验船模的制作
等全龄段的教育活动，吸引了众多游客。 本报记者 徐翌晟

三部大片 ! 齐齐发力
*)月 !日的早些时候，国庆档的整体票房已经突破了 &)亿大关，在

这个由全体影片达成的成就中，贡献最大的当属三部献礼片。伴随着强情
怀和好口碑，《我和我的祖国》成为了国庆档表现最为强势的作品，用时 (

天 *)个小时破 *)亿元，,天 .小时突破 ()亿元，并在 $月 /)日0*)月
+日连续 &天获得单日票房冠军。不过随着《中国机长》的讨论度渐起，
该片也在国庆档的后半程强势逆袭，*)月 &日成为单日票房冠军后便
一直保持领先。截至 .日上午 *)时，《中国机长》票房已经接近 ()亿元
大关。而三部影片中表现稍逊的《攀登者》也拿下了超过 .亿元的票房，
对得起其全明星阵容。虽然登山之外的感情线成为了观众火力最热的
吐槽点，但《攀登者》仍是三部影片中视觉效果和紧张程度最好的，不断
累积中的票房也没有让电影彻底丧失机会，以目前该片的评分和排片
来看，其票房仍然存在突破 *)亿的可能。

精心策划 ! 中国叙事
如果说 ())$年新中国成立 ,)周年前夕，*!(名明星加盟的《建国大

业》开启了主旋律影片创新的一次全新尝试，那么 *)年之后，黄建新作为
总监制推出的《我和我的祖国》可以说是主旋律影片的再一次创新和升级。
这一次，中国电影人显然更加有备而来，三部电影都提前一年左右便早早进
入策划阶段，包括上影集团在内的体制内外电影公司精心组织创作，最终，
真实的中国故事原型，加上强大的编剧、导演、演员阵容，让三部献礼片打动
了观众，撬开了市场。壮阔珠峰上为国登顶的登山英雄、危机面前处变不惊
让灾难片没有灾难发生的英雄机长，以及《我和我的祖国》里一个个见证、成
就共和国 !)年光辉历程的小人物……三部电影的成功一方面展现了国产
电影生产能力的进步、工业化水平的升级，尤其不能忽略《攀登者》和《中国
机长》在类型电影上的探索和努力，另一方面这些我们熟悉的故事和身边的英
雄，也扎实体现了中国观众对于本国文化认同感的不断提升。

!我"是主角 ! 我和祖国
《我和我的祖国》这首歌以其亲切的歌词、悠扬的旋律，在这个国庆到来前便

响彻大江南北大街小巷。这六个字也是影片《我和我的祖国》的最后片名，相比最
早时候拟定的《我的祖国》，影片总导演陈凯歌添下的“我和”两个字不可小视。影
片由七位内地顶尖导演分别选择共和国成立 !)周年的重要节点拍摄短篇，这很容

易搞成堂会式电影，表面热闹，完了一哄而散。但这一次的
创作扎实、认真、走心，巧妙的点题之余，更让一个个小人
物，无论技术工人、空军战士、出租车司机，或是上海弄堂里
的普通男孩，都拥有了自己的骄傲和风骨。这些“我”，真真
切切就是老百姓，是千千万万的普通人，是你我他。
其实，普通人成为主角，就是今年国庆档影片的一个

最重要的特征。今年国庆档另外几部影片，宏大叙事之
外，也都强化了“我”的存在。《中国机长》中的机组成员、

空乘人员，都是普通平凡的劳动者。在《攀登者》中，虽然登顶珠
峰是一个集体的努力和荣誉，但电影努力在讲好人的故事。在
《决胜时刻》中，电影也把大量笔墨给了警卫员、播音员这些小
人物。这些“我”，让电影与观众有了最深切的连接，或紧张、或
幽默、或燃情、或热血的观影体验也就很自然地转换为真挚的
感动和良好的口碑。

首席记者 孙佳音

! !攀登者"海报
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